CAPITOLUL |
INTREPRINDEREA SI RELATIILE SALE CU MEDIUL
ECONOMIC

1. intreprinderea ca organizatie economici reprezinti:

a) un complex de relatii structurale personale sau pluripersonale dintre angajati;

b) ansamblul activitatilor productive si tehnologiei folosite care 1i determina profilul;

C) capacitatea de a intra in relatii cu alte intreprinderi si de a desfasura un intens schimb de
activitati (aprovizionare, vanzare etc.);

d) ratiunea de a exista;

e) un centru de decizie in care o parte a personalului (o minoritate) actioneaza asupra celeilalte
parti cu scopul stabilirii i realizarii obiectivelor.

2. La infiintarea unei intreprinderi, fixarea cotelor de profit si pierderi ce revin asociatilor
reprezinta:
a) o conditie de forma;
b) o formalitate de natura fiscala;,
c) o conditie de fond;
d) o formalitate de natura sociala;
e) nu se pune o astfel de conditie la infiintarea intreprinderii.

3. Raspunderea asociatilor este nelimitata si solidara in cazul:
a) 1intreprinderilor cu proprietate individuala;
b) societatilor de capitaluri;
C) societatilor in nume colectiv;
d) societatilor cu raspundere limitata;
e) societatilor in comandita simpla.

4. Care din caracteristicile de mai jos corespund societitii in comandita pe actiuni?
a) este o societate de persoane;
b) este o0 societate de capitaluri;
c) capitalul este divizat pe actiuni;
d) asociatii poarta numele de actionari;
e) asociatii au raspundere nelimitata si solidara fata de creditori.

5. Efectele de sinergie isi fac simtita prezenta in cazul:
a) cresterii interne;
b) cresterii verticale in aval,
C) cresterii orizontale;
d) cresterii verticale in amonte;
e) cresterii conglomerat.

6. In cadrul unui contract de fransiza, fransizatul desfasoara urmatoarele activitati:
a) efectueaza aprovizionarile;
b) realizeaza actiunile comerciale (publicitate, promovare);
C) acorda asistenta tehnica;
d) contribuie cu capitalul necesar la afacere;
e) pune la dispozitie marca sa.

7. La un an de la infiintarea S.C. AMIC — S.A,, cererea pentru produsul fabricat este din ce

in ce mai mare. Pentru societate a sosit momentul externalizarii activitatii si a cedat S.C.
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TOP —S.A,, o fabricatie de 50 tone si S.C. TERM - S.A. 90% din tratamentele termice. Ce
acord de parteneriat a ales S.C. AMIC —S.A.?

a)
b)
c)
d)
€)

subfurnitura de capacitate;
subfurnitura de specialitate;
subfurnitura in cascada;
concesionare;

fransiza.

8. Caracteristicile subfurniturii de specialitate sunt urmaétoarele:

a)
b)
c)
d)

e)

donatorul de ordine dispune de o experientda tehnica de specialitate superioara celei a
subfurnizorului;

donatorul de ordine este echipat pentru a fabrica un anumit produs dar prefera subfurnitura
pentru o parte a productiei,

in caz de recesiune, donatorul de ordine va utiliza la maximum compartimentele de munca
(ateliere, sectii) pentru productie;

donatorul de ordine va Incerca sd obtind garantii de la subfurnizor privind termenele de
respectat in caz de repunere in cauza a comenzilor i asigurarea unui nivel al comenzilor,
indiferent de conjuncturs;

subfurnizorul nu dispune de o experienta tehnica fata de donatorul de ordine.

9. Stocul preliminat de resurse materiale pentru inceputul perioadei de gestiune reprezinta:

a)
b)
c)
d)

e)

0 necesitate de consum de resurse materiale;

0 componentd a necesarului pentru realizarea programului de aprovizionare;

0 sursa interna pentru acoperirea necesitatilor de consum de resurse materiale;

0 componenta a altor resurse interne pentru acoperirea necesitatilor de consum de resurse
materiale;

o parte componenta a necesarului de aprovizionat.

10. Stocul curent reprezinta cantitatea de materii prime si materiale noi si refolosibile, de
combustibili si lubrefianti, de piese de schimb, etc.:

a)
b)
c)
d)

e)

care se acumuleaza in depozitele unei intreprinderi pentru a satisface necesitatile de consum
pe perioada curenta de gestiune;

care se depoziteazd In Iintreprindere pentru nevoile productiei numai pe perioada de
aprovizionare;

care se acumuleaza in depozitele si magaziile unei intreprinderi cu scopul acoperirii cererilor
pentru consum in intervalul dintre doua aprovizionari succesive;

care se constituie in depozitele si magaziile unei Intreprinderi pentru a satisface nevoile
curente ale acesteia pana se livreaza cantitatile cerute de la furnizori;

care se acumuleaza in depozitele intreprinderii pentru acoperirea nevoilor cerute de ritmul
productiei.

11. Cu privire la stocul de siguranta se pot face urméatoarele afirmatii:

a)

b)
c)

d)

€)

reprezintd o marja de sigurantd pentru a asigura continuitatea procesului de productie cand
apar deregldri neprevazute in functionarea liniilor tehnologice;

poate preintdmpina o crestere nejustificata a costurilor;

reprezinta o rezerva permanenta pentru a face fatd situatiilor neprevazute, legate de sistemul
consumului si al termenelor de livrare;

reprezintd acea parte a stocului curent folositd de intreprindere in situatia in care furnizorii
nu pot respecta termenele promise;

reprezinta cantitatea din depozitul intreprinderii care poate satisface nevoile neprevazute ale
pietei.



12. Indicatorii care reflecta necesitatile (cererile) de consum de resurse materiale sunt:

a)
b)
c)
d)
e)

necesarul de aprovizionat;

stocul preliminat de resurse materiale pentru inceputul perioadei de gestiune;
stocul de materiale de la sfarsitul perioadei de gestiune;

resursele interne de materiale;

necesarul de aprovizionat intre doud comenzi.

13. Stocul de siguranta de materiale se constituie, atunci cand:

a)
b)
c)
d)
€)

intervalul intre doud aprovizionari succesive este foarte mare;
materia prima trebuie condifionata inainte de procesare;

apar anomalii in functionarea utililajelor;

creste ritmul consumului peste limitele prestabilite;

conditiile naturale si de clima sunt nefavorabile.

14. Stocul de alerta se constituie atunci cand:

a)
b)
c)
d)
e)

intervalul dintre doua aproviziondri succesive este foarte mare;
materia prima trebuie conditionata inainte de procesare;
conditiile naturale si de clima sunt nefavorabile;

cantitatea din stoc se afld la punctul comenzii;

aprovizionarea se face In cantitati constante la intervale egale.

15. in cazul recrutirii externe a personalului se are in vedere:

a)

b)
c)

d)

e)

ocuparea posturilor vacante prin organizarea de concursuri exclusiv in exteriorul incintei
intreprinderii;

ocuparea posturilor vacante prin concurs organizat de specialistii din afara intreprinderii;
ocuparea posturilor vacante prin apelarea la specialisti din exteriorul compartimentului
vizat;

ocuparea posturilor vacante prin apelarea la piata muncii pe care o contacteazd prin
intermediari;

ocuparea posturilor vacante prin concurs organizat in intreprindere dar de catre specialisti
externi.

16. Intermediarii folositi in recrutarea personalului intreprinderii (cabinete de recrutare,

agentii specializate) nu au atributii privind:

a) conceperea anunfului,

b) alegerea canalului de comunicare;

C) primirea scrisorilor de candidatura;

d) efectuarea preselectiei,

e) alegerea candidatului care va ocupa postul.

17. O intreprindere industriald urmeaza sa execute intr-o perioada viitoare de gestiune (un an

= 365 zile calendaristice): 500 bucati produse A, 1000 bucati produse B si 400 bucati
produse C. Pentru fabricarea produselor se foloseste, intre altele, teava de ¢ 30 mm.
Consumurile specifice pe produs A, B si C sunt: 128 kg, 50 kg si, respectiv, 80kg. in
momentul elaboririi planului strategic de aprovizionare stocul efectiv de teava ¢ 30
mm este de 10 000 kg si se apreciaza ca pana la inceputul perioadei viitoare de
gestiune, consumul de teava ¢ 30 mm va fi 2500 kg iar intrarile, in acelasi interval de
timp, 4000 kg. Pentru formarea stocului la sfarsitul perioadei de gestiune este nevoie de
12 600 kg teava ¢ 30 mm. Prin masuri de rationalizare a folosirii resurselor materiale
se apreciaza ca in perioada viitoare de gestiune din cantitatea totala de deseuri va fi
recuperata si utilizata la fabricarea celor trei produse o cantitate de 8000 kg teava ¢ 30
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mm. In aceste conditii, necesarul de aprovizionat cu teavi ¢ 30 mm pentru intreaga
perioada de gestiune este:

a) 139 100 kg;

b) 146 100 Kkg;

c) 126500 kg;

d) 32100 kg;

e) 100 000 kg.

18. Ciclul de viata al produsului reprezinta:
a) intervalul de timp cuprins intre faza de lansare pe piata si cea de declin;
b) intervalul de timp cuprins intre faza de crestere si cea de declin;
c) intervalul de timp cuprins intre faza de concepere si cea de iesire de pe piata;
d) perioada de timp ce se scurge intre faza de maturitate si cea de iesire definitiva de pe piata;
e) perioada de maxima competitivitate pe piata.

19. Politica de penetrare selectiva sau de luare a "caimacului pietei” este specifica:
a) fazei de studiu;
b) fazei de lansare;
c) fazei de crestere;
d) fazei de maturitate;
e) fazei de declin.

20. Asimilarea in fabricatie dupa licente striiine prezinta urmitoarele avantaje:
a) se reduce durata ciclului de asimilare;
b) pot fi puse in fabricatie produse aflate in faza de crestere a ciclului de viata;
c) produsele asimilate sunt cu totul noi, originale;
d) constituie un "import de inteligentd” mai putin costisitor pentru firma;
e) produsele nu sunt aparate prin brevete si, deci, pot fi copiate intocmai.

21. Asimilarea in fabricatie pe baza modelelor de referinta presupune:

a) o intensa activitate de creativitate realizata intr-un cadru organizatoric corespunzator;

b) o perioada de exclusivitate pe piata;

) introducerea in fabricatie a unor produse considerate ca fiind cele mai bune realizéri pe plan
mondial;

d) documentarea pe baza studierii unor produse fabricate in strdinatate si care se afla deja pe
piata;

e) conceperea unor produse cu aceleasi caracteristici tehnice in raport cu cele existente pe piata.

22. in aprecierea eficientei asimilirii in fabricatie a produselor noi, rata eficientei economice
exprima un raport intre:
a) masa anuala a profitului si costurile totale de productie;
b) masa anuala a profitului si cifra de afaceri;
C) masa anuala a profitului si valoarea activelor folosite in executarea produsului;
d) efectul economic anual si efortul investitional,
e) cifra de afaceri si volumul cheltuielilor pentru cercetare.

23. O intreprindere, pentru modernizarea tehnologiei de fabricatie, are de ales intre doua
tehnologii caracterizate prin urmatoarele costuri de productie:

- varianta V1: 200 mil. lei costuri fixe si 25 000 lei/bucata costuri variabile;

- varianta V2: 150 mil. lei costuri fixe si 30 000 lei/bucata costuri variabile.

Pentru ce volum al productiei cele doua variante tehnologice prezinta un cost de productie

identic?
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a) 5000 bucati;
b) 7 500 bucati;
c) 10 000 bucati;
d) 12 500 bucati;
e) 15 200 bucati.

24. Termenul de piata, in sens restrans, este folosit pentru a exprima:
a) ansamblul publicului susceptibil de a exercita o influenta asupra vanzarilor unui produs;
b) activitatile unei organizatii in randul clientilor;
C) marimea, structura si tendintele evolutiei vanzarilor unui produs sau serviciu;
d) aria de acoperire cu sfera de bunuri, de catre o firma;
e) volumul vanzarilor catre un segment de cumparatori.

25. In acceptiune mai larga termenul de piata desemneaza:

a) evolutia generald a vanzarilor unui serviciu sau produs;

b) volumul vanzarilor exprimat in unitati fizice, conventionale sau monetare;

) ansamblul publicului susceptibil de a exercita o influenta asupra vanzarilor unui produs sau,
mai general, asupra activitatilor unei organizatii, public compus din indivizi, intreprinderi
sau institutii;

d) consumatorii, respectiv utilizatorii unui produs sau serviciu;

e) piata generica.

26. Considerand produsul principal pneurile, ce fel de piata constituie automobilele:
a) piata invecinata;
b) piata suport;
C) piata genericd;
d) piata principala;,
e) piata globala.

27. Proiectul de studiu de piata este un document care trebuie sa cuprinda:
a) piata care trebuie investigata sub aspect cantitativ si calitativ pentru a obtinere informatii la
un cost minim;
b) datele cu privire la consumatori si concurenti;
c) personalul care va efectua studiul;
d) bugetul alocat si programarea in timp a studiului;
e) ierarhia nevoilor pe care firma si le propune sa le satisfaca cu produse.

28. Informatiile din sursele primare:
a) apartin tuturor celor interesati de o problema de piata;
b) presupun costuri mai mici fata de celelalte surse;
C) se obtin direct de la cei care intervin pe piata;
d) sunt preferate cu prioritate celorlalte informatii, datorita exactitatii lor si usurintei de
procurare,
e) nu raspund cu precizie problemei ridicate.

29. Metodele nonprobabilistice de esantionare se disting prin urmaitoarele:
a) suntmai costisitoare dar mai usor de aplicat;
b) au o arie de aplicare din ce in ce mai extinsa;
c) grad ridicat de libertate pentru anchetatori Tn a alege persoanele de intervievat;
d) nu ofera rezultate satisfacatoare in raport cu metodele probabilistice;
e) nu exista reguli precise in constituirea esantionului datorita caracterului nealeator al
prelevarii esantionului.



30. Studiile calitative prezintd urméatoarele caracteristici:
a) se efectueaza adesea pentru a aprofunda rezultatele unei anchete prin sondaj;
b) ajuta la elaborarea chestionarelor;
c) exclud studiile cantitative;
d) succed, in general, studiile cantitative deoarece sunt complementare;
e) acorda atentie marimii esantionului.

31. Care dintre metodele de esantionare enumerate mai jos nu ofera fiecarui element al bazei
de sondaj sanse egale pentru a fi investigat:
a) metoda sondajului in ciorchine;
b) metoda cotelor;
c) metoda sondajului in trepte;
d) metoda itinerariilor;
e) metoda extragerii sistematice.

32. Care din strategiile de segmentare a pietei costd mai scump dar permite mai buna
acoperire a pietei:

a) strategia nediferentiata;

b) strategia diferentiata;

C) strategia axata pe un singur segment;

d) strategia axatd pe un numar restrans de segmente;

e) strategia concentrata.

33. Care din urmatoarele strategii de segmentare a pietei permite realizarea celor mai mari
economii la costuri:

a) strategia diferentiata;

b) strategia nediferentiat;

C) strategia concentrata pe un singur segment;

d) strategia concentrarii pe un numar restrans de segmente;

e) nu exista deosebiri, in aceasta privinta de la o strategia la alta.

34. in legituri cu marca de produs se pot face urmitoarele afirmatii:
a) reprezintd o componenta a produsului;
b) reprezintd un nume, un simbol, un semn sau un desen ori o combinatie a acestora;
¢) reprezinta un rezultat al pozitionarii produsului;
d) serveste la diferentierea consumatorilor;
e) reprezintd un element al inovarii de produs.

35. Strategia de marca de produs aleasa adesea de catre distribuitori prin care sunt atenuate
atat efectele de sinergie pozitive cit si cele negative se refera la:
a) aceeasi marca pentru toate produsele;
b) singura marca pentru intreaga linie de produse;
C) marca generica cu un complement pe produs;
d) marca pentru intreaga linie cu un complement pe produs;
e) marca pentru fiecare produs.

36. Marca de produs trebuie sa fie:
a) alcatuita din cuvinte scurte, cu minimum de silabe pentru a facilita pronuntia i memorarea;
b) aceeasi pentru toate produsele firmei;
) inconfundabila cu sigla sau denumirea firmei;
d) aceeasi cu cea a produselor identice ale concurentilor ;
€) un nume propriu, cu rezonantd, de preferintd (Renault, Ford, Pierre Cardin, etc.).



37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

Nivelul preturilor pe care le practici o anumitd intreprindere poate fi stabilit tinind
seama de:

a)
b)
c)
d)
€)

costuri, inflatie, cerere;
oferta, cerere, concurenta;
costuri, oferta, inflatie;
costuri, concurenta, cerere;
cerere, oferta, inflatie.

Optiunea pentru politica de pret de luare a caimacului este justificati in urmaitoarele
cazuri:

a)
b)
c)
d)
€)

atunci cand vanzarile sunt mai putin sensibile la pret in faza de lansare;

cand se stie ca produsul va fi amenintat de o vie concurenta inca de la lansarea pe piata;
cand piata este in crestere;

cand se pot realiza economii la costurile unitare prin lansarea unor cantitafi mari;

cand se doreste o rentabilizare rapida a intreprinderii.

Inconvenientele politicii de pret care se referi la penetrarea rapida a pietei constau in :

a)
b)
c)
d)
e)

franarea evolutiei vanzarilor;

incitarea concurentilor de a se instala pe piata;
speranta obtinerii unor marje substantiale;
dificultatea de a fi aplicata;

presupune existenta unui volum mare de stocuri.

Pretul psihologic optim sau de acceptabilitate indica:

a)
b)
c)
d)
e)

pretul care conduce intotdeauna la profitul cel mai mare;

pretul corespunzator celei mai inalte calitati a produsului;

scorul intentiilor de cumparare;

pretul corespunzdtor starilor psihologice ale cumparatorilor;

cea mai mare abatere intre curba prefurilor minime si cea a prefurilor maxime.

Cauzele externe care motiveaza decizia de reducere a preturilor se refera la urmaitoarele:

a)

reducerea prefului unui produs de cdtre un concurent redutabil cand acesta urmareste

lichidarea stocului;

b)
c)
d)
e)

reducerea pretului unui produs de catre concurenti cu ocazia promotiilor;
lipsa de omogenitate a produselor;

rivalitatea dintre angrosisti si detailisti;

intentia de inlaturare a concurentilor de pe piata.

Dintre motivele care pot explica o crestere a preturilor enumeram:

a)
b)
c)
d)
€)

a)
b)
c)
d)
e)

modificarea costurilor Tn urma introducerii de noi tehnologii;
decizia de ameliorare a productivitatii;

initierea unor actiuni promotionale costisitoare;

dorinta de a sublinia calitatea deosebita a produselor noi;
vointa de modificare a imaginii produsului.

Metodele de selectie a circuitelor de distributie nu se refera la:

compararea costurilor si a nivelelor de vanzare;

compararea indicilor de randament;

calculul marjelor practicate de distribuitori;

modelul de compensare;

calculul raportului dintre profitul obfinut (diferentd intre cifra de afaceri si costul de

distributie) si costul de distributie.



44,

45.

46.

47.

48.

49.

in care din urmitoarele posibilititi de distributie ale fabricantului angrosistul este, in
general, absent, deoarece fabricantul isi concentreaza toate eforturile asupra
detailismului:

a) 1in cazul distributiei exclusive;

b) 1in cazul distributiei intensive;

C) 1in cazul distributiei diferentiate;

d) in cazul distributiei selective;

e) 1in cazul distributiei concentrice.

Modelul implicarii minimale folosit in cadrul mecanismului de actiune al publicitatii
presupune o succesiune de etape dupa cum urmeaza:

a) mesaj-cunoastere-actiune-comportament;

b) mesaj-comportament-atitudine-cunoastere;

C) cunoastere-mesaj-comportament-actiune;

d) mesaj-cunoastere-comportament-atitudine;

e) cunoastere-actiune-comportament-mesaj.

Care din urmatoarele modalitati nu trebuie sa faca parte din randul celor de stabilire a
bugetelor de publicitate:

intreprinderii;

b) stabilirea bugetului pe baza numarului nonconsumatorilor absoluti ai unui produs;

c) fixarea bugetului prin stabilirea unui procent din vanzarile previzionate;

d) stabilirea bugetului pe baza analizei obiectivelor specifice acestei activitati;

e) stabilirea bugetului in functie de estimarea cheltuielilor publicitare ale concurentei.

Sa se stabileasca numairul de vanzitori cunoscand urmatoarele:

piata este alcatuita din 500 detailisti; 150 de angrosisti si 50 clienti directi;

detailistii trebuie sa fie vizitati de 24 de ori pe an, angrosistii de 12 ori, iar clientii directi
de 4 ori;

un reprezentant efectueaza 500 de vizite pe an.

a) numarul de vanzatori este de 29;

b) numarul de vanzatori este 27;

¢) numarul de vanzatori este 26;

d) numarul de vanzatori este de 36;

e) numarul de vanzatori este 28.

Daca eroarea acceptata este de 4%, coeficientul ce corespunde probabilitiatii cu care se
garanteaza rezultatele este 2, iar proportia populatiei ce poseda caracteristica investigata
este necunoscuta numarul persoanelor ce trebuie investigate este:

a) 1300;

b) 2400;

c) 625;

d) 500;

e) 950.

O societate producitoare are de optat intre doua variante de distributie. Utilizarea
primului canal va face ca nivelul vanzarilor si fie de 10 mld. lei. Costurile de distributie se
situeaza la 1 mld. lei. Distribuirea pe cel de-al doilea canal va angaja costuri de 850 mil.
lei. Care va trebui sa fie volumul minim al vanzarilor pe cel de al doilea canal pentru ca
indicele de randament asociat si fie cel putin la nivelul indicelui aferent primei variante?
a) 9mld,;



50.

51

b) 11 mld,;
c) 7,5mid,;
d) 8mld,;

e) 8,5 mid.

Compartimentul de marketing al unei societati isi propune sid determine partea de
publicitate. Cifra de afaceri este 5 mld. lei iar bugetul de publicitate 250 mil. lei. Firma
lider detine 40% din cifra de afaceri a ramurii, iar vanzirile anuale ating 25 mld. lei.
Cheltuielile cu publicitatea ale firmei lider reprezinta 4% din cifra de afaceri, si totodata
50% din publicitatea totald la nivel de ramura. Care va fi partea de publicitate a
societatii?

a) 10%;

b) 12,5%;

c) 15%;

d) 20%;

e) 25%.

. In cazul cresterii externe a intreprinderii existd urmatoarele avantaje:

a) reducerea costurilor ca urmare a economiilor de scara;

b) efectele de sinergie sunt apreciabile;

c) nu apar probleme de adaptare;

d) nu se produce diluarea puterii si nici modificarea structurilor;

e) intreprinderea poate inchiria sau cumpara masinile de care are nevoie cu fondurile pe care le
are la dispozitie.

52. Cresterea orizontala a intreprinderii prezinta urmitoarele avantaje:

a) obtinerea economiilor de scard;

b) eliminarea riscurilor privind aprovizionarea;

C) insusirea marjelor intermediarilor;

d) reducerea costurilor ca urmare a efectelor de sinergie;

e) exista controlul asupra unor intreprinderi cu stadii diferite de fabricatie.

53. Caracteristicile subfurniturii de specialitate sunt urmatoarele:

a) donatorul de ordine dispune de o experientd tehnicd de specialitate superioard celei a
subfurnizorului;

b) competenta subfurnizorului constituie o garantie a stabilitatii comenzii;

c) in caz de recesiune, donatorul de ordine va utiliza la maximum compartimentele de munca
(ateliere, sectii) pentru productie;

d) donatorul de ordine va incerca sa obtina garantii de la subfurnizor privind termenele de
respectat in caz de repunere in cauzd a comenzilor si asigurarea unui nivel al comenzilor,
indiferent de conjunctura;

e) subfurnizorul nu dispune de o experienta tehnica fata de donatorul de ordine.

54. Tn calculul stocului preliminat de resurse materiale pentru inceputul perioadei de gestiune

nu intervin urmaitoarele elemente:

a) nivelul efectiv al stocului stabilit in momentul elaborarii planului strategic de aprovizionare;

b) intrarile de materiale pe care se mai conteazd din momentul elabordrii planului strategic de
aprovizionare si pana la sfarsitul perioadei de gestiune;

c¢) nivelul stocului de materiale la sfarsitul perioadei de gestiune;

d) consumul de materiale pe intervalul de timp considerat;

e) necesarul de resurse materiale pentru indeplinirea programului.



55. Cu privire la stocul de siguranta se pot face urmatoarele afirmatii:

a) reprezinta o marja de siguranta pentru a asigura continuitatea procesului de productie cand
apar deregldri neprevazute in functionarea liniilor tehnologice;

b) constituirea unui stoc de siguranta poate preintdmpina o eventuala ruptura de stoc;

C) reprezinta o rezerva permanentd pentru a face fata situatiilor neprevazute, legate de sistemul
consumului si al termenelor de livrare;

d) reprezinta acea parte a stocului curent folosita de intreprindere in situatia in care furnizorii nu
pot respecta termenele promise;

e) reprezinta cantitatea din depozitul intreprinderii care poate satisface nevoile neprevazute ale
pietei.

56. Proiectul de studiu de piatd este un document care trebuie sa cuprinda:
a) piata care trebuie investigata sub aspect cantitativ si calitativ pentru a obtinere informatii la
un cost minim;

b) problema ce trebuie rezolvata;

c) personalul care va efectua studiul;

d) bugetul alocat si programarea in timp a studiului;

e) ierarhia nevoilor pe care firma si le propune si le satisfaca cu produse.

57. Dintre criteriile Tn raport cu care intreprinderea stabileste preturile produselor pot fi
enumerate:

a) concurenta;

b) rata inflatiei;

c) cursul de schimb;

d) oferta;

e) gradul de saturare a pietei.

58. Cauzele externe care motiveaza decizia de reducere a preturilor se refera la
urmaitoarele;

a) reducerea pretului unui produs de catre un concurent redutabil cdnd acesta

urmareste lichidarea stocului;

b) reducerea definitiva a pretului unui produs de catre concurenti;

c) lipsa de omogenitate a produselor;

d) rivalitatea dintre angrosisti si detailisti;

e) intentia de inlaturare a concurentilor de pe piata.

59. Decizia de crestere a preturilor poate fi motivata de:
a) cresterea costurilor Intreprinderii;
b) vointa de modificare a imaginii produsului;
c) rationalizarea consumurilor specifice;
d) dorinta de a acoperi costurile cu publicitatea si promovarea produselor;
e) cresterea ratei inflatiei.

60. Dintre motivele care pot explica o crestere a preturilor enumeram:
a) modificarea costurilor in urma introducerii de noi tehnologii;
b) decizia de ameliorare a rentabilitatii;
C) initierea unor actiuni promotionale costisitoare;
d) dorinta de a sublinia calitatea deosebita a produselor noi;
e) vointa de modificare a imaginii produsului.
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)

Tntrebare

Tntrebare

ntrebare | Raspuns Raspuns Rispuns

1 C 11 C 21 D

2 C 12 C 22 D

3 C 13 D 23 C

4 C 14 D 24 C

5 C 15 D 25 C

6 D 16 E 26 B

7 C 17 A 27 D

8 C 18 C 28 C

9 C 19 B 29 B
10 C 20 A 30 B
Intrebare | Riaspuns | Intrebare | Riispuns | Intrebare | Riispuns
31 B 41 E 51 AB
32 B 42 E 52 AD
33 B 43 C 53 B,C
34 B 44 D 54 CE
35 B 45 D 55 B,C
36 A 46 B 56 B,D
37 D 47 E 57 AD
38 A 48 C 58 B,E
39 E 49 E 59 AB
40 E 50 B 60 B,E
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