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MODULUL I
COMERT INTERNATIONAL



1. Incidenta (efectul) impunerii unei taxe vamale este reprezentat in figura de mai jos, unde
valoarea distorsiunii de productie este de 25 mil. euro, valoarea distorsiunii de comert este de 19
mil. euro, iar castigul pentru raportul de schimb ca urmare a posibilitatii influentarii in sensul
scaderii pretului de import este de 16 milioane euro. Costul net al tarifului este in acest caz:

A

Pret P
C(cerere) O(ofertd)

Distorsiune de Distorsiune de comert
) . productie
Pret mondial plus taxa /
< Pr
vamala '
C
I d

a

Pret mondial P
M

1
1
Pret import cu taxa P} //:

e

-

: Import

T
|
|
: 1 dup3 tarif
1
L

N\

Cantitate Q

»
>

Q q G [©}

H_J

Import Tnainte de tarif

a) 60 mil. euro;
b) este vorba de fapt despre un venit net de 60 mil. euro;
¢) 22 mil. euro;
d) 10 mil. euro;
e) 28 mil. euro.

2. Exista doua tari A si B care produc fiecare produsele X si y asa cum se vede din tabelul de mai
jos. In urma credrii unei economii internationale integrate si specializarii, care va fi productia totala
(productia mondiald) din bunul X si respectiv bunul y?

TARA Produse (unitati de produs /
unitatea de timp) in absenta
comertului si specializarii

X Y
A 10 5
B 5 10
Total 15 15

a) 15 unitati din X si 15 unitéti din y;
b) 15 unitati din X si 10 unitati din y;
¢) 20 unitati din X si 20 unitéti din y;
d) 20 unitati din X s1 10 unitati din y;
e) 15 unitati din X si 20 unitati din y.

3. Tarile A si B prezinta urmatoarele niveluri de productivitate (ore de munca cheltuite pentru
realizarea unei unitati de produs) la cele doua produse pe care ele le realizeazi. Care este costul
oportun al produsului x fata de y in cele doua tari A si B?

TARA Productivitate (ore /
unitate de produs)
X Y

A 2 4

B 12 6




a) 0,5 respectiv 2;

b) 2 respectiv 0,5;

c) 0,33 respectiv 0,67;
d) 0,67 respectiv 0,33;
e) 0,5 respectiv 0,5.

4. Exista doua tari A si B care care produc fiecare produsele X si y asa cum se vede din tabelul
de mai jos. Cu cate procente creste productia si consumul mondial dupa specializare si comert?

TARA Produse (unititi de produs / unitatea
de timp) in absenta comertului si
specializarii
X Y

A 4 2

B 2 4

Total 6 6

a) cu 50%;

b) cu20%;

¢) raman neschimbate;
d) cu33,33%;

e) cu 100%.

5. Tarile A si B produc doud tipuri de produse X si Y asa cum rezultd din tabelul de mai jos. Cu
cat creste productia si consumul mondial dupd specializare si comert fatd de situatia existenta

inainte de specializare si comert?

TARA

Produse (unitati de produs /
unitatea de timp) 1n absenta
comertului si specializarii

X

Y

A

12

4

B

3

6

pentru produsul x productia si

consumul cresc cu 12 unititi in

comertului iar pentru y cu 6 unitéti;

comertului iar pentru y cu 9 unitéti;

pentru produsul X productia §i consumul cresc cu

pentru produsul X productia §i consumul cresc cu

comertului iar pentru y raman neschimbate;

comertului iar pentru y cu 6 unitéti;

comertului iar pentru y cu 2 unitati.

pentru produsul X productia §i consumul cresc cu

pentru produsul X productia §i consumul cresc cu

2

9

urma

unitati in urma

unitati in urma

unitati in urma

unitati in urma

specializarii si
specializarii si
specializarii si
specializarii si

specializarii si

6. Tarile A si B prezinta urmatoarele niveluri de productivitate (ore de munca cheltuite pentru
realizarea unei unitati de produs) la cele doud produse pe care ele le fabrica. In productia carui
produs se va specializa fiecare dintre tari si de ce?

TARA Productivitate (ore /
unitate de produs)
X Y

A 1 4

B 10 5

a) tara A se va specializa in realizarea produsului y deoarece costul oportun al acestuia fata de
X este mai mic in tara A decat in tara B, iar B se va specializa in productia lui X deoarece
costul oportun al acestuia fata de y este mai mic in tara B decat in tara A;



b)

c)

d)

tara A se va specializa 1n realizarea produsului X deoarece costul oportun al acestuia fata de
y este mai mic 1n tara A decat 1n tara B, iar B se va specializa in productia lui y deoarece
costul oportun al acestuia fatd de X este mai mic in tara B decat in tara A;

tara A se va specializa 1n realizarea produsului X deoarece costul oportun al acestuia fatd de
y este mai mare in tara A decat in tara B, iar B se va specializa in productia lui y deoarece
costul oportun al acestuia fata de X este mai mare in tara B decét in tara A;

tara A se va specializa 1n realizarea produsului X deoarece costul oportun al acestuia fata de
y este mai mic 1n tara A decat 1n tara B, iar B se va specializa in productia lui y deoarece
costul oportun al acestuia fatd de X este mai mare in tara B decat in tara A;

tara A se va specializa 1n realizarea produsului X deoarece costul oportun al acestuia fatd de
y este mai mare in tara A decat in tara B, iar B se va specializa in productia lui y deoarece
costul oportun al acestuia fata de X este mai mic in tara B decat 1n tara A.

7. Tarile A si B produc doua tipuri de produse X si Yy asa cum rezulta din tabelul de mai jos.
Aratati ce se intampla cu productia mondiala si consumul dupa specializare si comert:

TARA Produse (unitati de produs /
unitatea de timp) in absenta
comertului si specializarii
X Y

A 25 10

B

3 12

productia mondiala si consumul raman neschimbate la ambele produse X si y;

productia mondiala si consumul cresc cu 22 de unitati la produsul X, dar scad cu 2 unitati la
produsul y;

productia mondiala si consumul scad cu 22 de unitati la produsul X, dar cresc cu 2 unitati la
produsul y;
productia mondiala
produsul y;
productia mondiala
produsul .

si consumul scad cu 25 de unitati la produsul X si cu 10 unitati la

si consumul cresc cu 22 de unitati la produsul X si cu 2 unititi la

8. Doua tari, Anglia si Portugalia prezintd urmatoarele niveluri de productivitate (ore de munca
cheltuite pentru realizarea unei unitati de produs) la cele doud produse, vin si tesaturi pe care ele le
fabricd. Cu cate unitati de vin produce Anglia mai mult prin metoda productiei indirecte, dupa
specializare si comert, fatd de situatia de autarhie, dacd pretul pe piata mondiald este stabilit de 1
unitate de tesaturi la 1 unitate de vin?

TARA Productivitate (ore /
unitate de produs)
Tesaturi Vin

Portugalia 90 80

Anglia 100 120

cu 0,292 unitati de vin;
cu 1,125 unitati de vin;
cu 0,833 unitati de vin;
cu 1 unitate de vin;

cu 0,167 unitati de vin.

9. Doua tari, Anglia si Portugalia prezintd urmatoarele niveluri de productivitate (ore de munca
cheltuite pentru realizarea unei unitati de produs) la cele doud produse, vin si tesaturi pe care ele le
fabrica. Care sunt limitele posibile al schimbului international (limitele intre care se stabileste pretul
mondial, unitéti de tesaturi contra unitati de vin) dupa specializare?

| TARA | Productivitate (ore /|




a)
b)
©)
d)
e)

10.

unitate de produs)

Tesaturi Vin
Portugalia 1 2
Anglia 6 3

0,5< pretul mondial<I;
1< pretul mondial<2;
1< pretul mondial<6;
2< pretul mondial<3;
0,5< pretul mondial<2.

In Statele Unite ale Americii, costul oportun al unei tone de porumb este de 50 de biciclete.

In China, costul oportun al unei biciclete este de 0,01 tone de porumb. Determinati la care dintre
produse detine fiecare tara avantaj comparativ.

a)
b)

14.

China are avantaj comparativ la productia de porumb, iar SUA la nici unul din produse;
SUA au avantaj comparativ la productia de biciclete si China are avantaj comparativ la
productia de porumb;

China are avantaj comparativ la productia de biciclete s1 SUA au avantaj comparativ la
productia de porumb;

SUA au avantaj comparativ la productia de biciclete, iar China la nici unul din produse;
SUA au avantaj comparativ la ambele produse.

. Sunt reprezentanti ai mercantilismului dezvoltat:

Antoine de Montchretien si Thomas Mun,;
Bertil Ohlin si A. de Rojas;

Adam Smith si Luiz Ortiz;

David Ricardo si Gonzales de Cellorigo;
Michael Porter si Wiliam Stafford.

. Autorul modelului de comert bazat pe avantaj absolut este:

Antoine de Monchretien;
Thomas Mun;

Adam Smith;

William Petty;

David Ricardo.

. Autorul modelului de comert bazat pe avantaj comparativ este:

Antoine de Monchretien;
Adam Smith;

William Petty;

David Ricardo;

Thomas Mun.

Adeptii mercantilismului au situat In centrul atentiei sfera circulatiei marfurilor, in special

banii si:

a)
b)
c)
d)
e)

15.
a)

biletele la ordin;

bancnotele de hartie;

aurul si argintul;

moneda fiduciara;

schimbul marfa contra marfa.

Avantajul absolut reprezinta posibilitatea de a produce un bun cu:
o cantitate mai mica de factori (input) decat oriunde altundeva in lume;



b)
©)
d)
e)

o cantitate egala de factori (input) ca in alte tari din lume;

o cantitate mai mare de factori (output) decat oriunde altundeva in lume;
o cantitate mai mica de factori (output) decat oriunde altundeva in lume;
o cantitate mai mare de factori (input) decét oriunde altundeva in lume.

. Intre etapele (perioadele) parcurse de evolutia mercantilismului identificim:

mercantilismul timpuriu (sistemul balantei comerciale), care se baza pe acumularea
metalelor pretioase 1n interiorul unui stat prin orice metodd (mercantilismul spaniol si
portughez);

mercantilismul timpuriu, care se baza pe derularea unor fluxuri comerciale astfel incat
volumul si valoarea exportului sa fie mai mari decat volumul si valoarea importului;
mercantilismul dezvoltat (sistemul monetar), care se baza pe derularea unor fluxuri
comerciale astfel Incat volumul si valoarea exportului sd fie mai mari decat volumul si
valoarea importului;

mercantilismul dezvoltat (sistemul balantei comerciale), care se baza pe acumularea
metalelor pretioase 1n interiorul unui stat prin orice metodd (mercantilismul spaniol si
portughez);

mercantilismul dezvoltat (sistemul balantei comerciale), care se baza pe derularea unor
fluxuri comerciale astfel Incat volumul si valoarea exportului sa fie mai mari decat volumul
si valoarea importului.

. Teoria avantajelor relative sau comparative - David Ricardo (1817) sustine ca:

fiecare tara se va specializa in producerea acelor bunuri pentru care este cea mai avantajata;
fiecare tara se va specializa in producerea acelor bunuri ale caror costuri comparative sunt
cel mai putin ridicate;

fiecare tara se va specializa in producerea acelor bunuri pentru care este cel mai putin
dezavantajata;

fiecare tara se va specializa in producerea acelor bunuri ale caror costuri comparative sunt
cele mai scazute;

toate variantele sunt corecte.

. J.S. Mill, prin teoria valorii internationale a ajuns la concluzia ca:

raportul de schimb al unei téri ar fi cu atat mai avantajos cu cat cererea pentru marfurile ei
este mai mare, iar cererea proprie pentru marfurile straine este mai mica;

raportul de schimb al unei tari ar fi cu atdt mai avantajos cu cat cererea proprie pentru
marfurile de provenienta straind se mentine constanta;

raportul de schimb al unei tari ar fi cu atdt mai avantajos cu cat cererea proprie pentru
marfurile de provenienta straind este mai mare;

raportul de schimb al unei téri ar fi cu atat mai avantajos cu cat cererea pentru marfurile ei
este mai mica, iar cererea proprie pentru marfurile straine este mai mare;

raportul de schimb al unei tari ar fi cu atat mai avantajos cu cat cererea pentru marfurile ei se
mentine constanta, iar cererea proprie pentru marfurile straine este mai mare.

. ,Diamantul” lui Michael Porter nu cuprinde urmatorul determinant:

nivelul dezvoltarii economice;
dotarea cu factori interni;
specificul pietei interne;
legaturile dintre ramuri;
mediul concurential intern.

. Mercantilismul punea accentul pe:

interesul colectiv;



b) interesul consumatorului;
c) import;

d) puterea statului;

e) concurenta.

21. Adam Smith considerd ca principiul care guverneaza schimburile de marfuri atit pe piata
interna cat si pe piata mondiala este:

a) principiul subsidiaritatii;

b) determinarea valorii marfurilor prin capitalul incorporat in ele;

¢) determinarea valorii marfurilor prin munca Incorporata in ele;

d) principiul echilibrului;

e) principiul anualitatii.

22. Teoria dotarii cu factori de productie (Modelul Heckscher — Ohlin — Samuelson) porneste de
la premisa ca:

a) tarile dispun de aceeasi dotare relativa cu factori si au aceleasi costuri relative de productie;

b) tarile nu dispun de aceeasi dotare relativa cu factori si, deci, nu au aceleasi costuri relative

de productie;

c) fiecare industrie depinde de alte industrii,

d) factorii de productie sunt lipsiti de omogenitate;

e) se are in vedere un singur factor de productie, munca.

23. In viziunea lui M. Porter, economiile nationale parcurg anumite stadii ale dezvoltirii
avantajelor competitive in cadrul cresterii economice:

a) stadiul avantajelor competitive determinate de concurenta;

b) stadiul avantajelor competitive determinate de productie;

c) stadiul avantajelor competitive determinate de inovare;

d) stadiul avantajelor competitive determinate de revolutia industriala;

e) stadiul avantajelor competitive determinate de comert.

24. Teoria rivalitatii strategice globale a economistilor Paul Krugman si Kevin Lancaster
cerceteaza influenta pe care o au rivalitdtile dintre marile companii transnationale asupra comertului
international si
pleaca de la premisa ca acestea au la dispozitie mijloace importante de obtinere $i mentinere a unor
avantaje competitive durabile:

a) investitiile in capital;

b) cresterea ramurilor mai putin dezvoltate ale economiilor nationale;

c¢) eliminarea economiilor de scara si de gama;

d) detinerea unor drepturi de proprietate imobiliara;

e) valorificarea curbei de experienta.

eqe vy

a) politica industriald a statului respectiv;

b) amploarea si semnificatia similaritatii produselor;
c) functiile de productie lineare i omogene;

d) politica fiscala a statului respectiv;

e) progresul tehnologic in decursul timpului.

26. Instrumentele Politicii Comerciale Comune Uniunii Europene sunt extrem de diverse si
vizeaza:
a) mai mult exporturile si mai putin importurile;



b)
©)
d)
e)

27
dimen
a)
b)
c)
d)
e)

28

doar exporturile, nu si importurile;
in egald masura exporturile cat si importurile;
mai mult importurile i mai putin exporturile;
doar importurile, nu si exporturile.

. Politica Comerciala Comund a Uniunii Europene este construitd astfel incat comporta trei
siuni, intre care:

dimensiunea concurentiala;

dimensiunea preferentiala;

dimensiunea netarifara;

dimensiunea tarifara;

dimensiunea unilaterala.

. Principalele instrumente ofensive utilizate de Politica Comercialda Comund a Uniunii

Europene sunt reprezentate de:

a)
b)
©)
d)
e)

29.

a)
b)
©)
d)
e)

masurile anti-dumping;

regulamentul privind obstacolele in calea comertului;
masurile anti-subventie;

masurile compensatorii;

masuri de salvgardare.

Tariful Vamal Comun a fost instituit in anul:
1968;
1989;
1953;
1987;
1992.

. Marja de dumping reprezinta :
diferenta cu care valoarea normald a produsului depaseste pretul de export;
diferenta cu care valoarea normala a produsului este sub pretul de export;
suma pretului de export si a pretului de import al produsului;
diferenta cu care valoarea normala a produsului este sub pretul de import;
raportul dintre pretul de export si pretul de import al produsului.

. Tariful extern comun nu se caracterizeaza prin:
taxe specifice la produsele agricole;
taxe ad-valorem la produsele industriale;
multitudinea pozitiilor tarifare la care nu se percep taxe vamale;
exceptii in ceea ce priveste maximele tarifare aplicabile cu precddere unor produse agricole
si unor produse industriale sensibile;
existenta escaladarii tarifare, adica scaderea taxei vamale pe masura ridicdrii gradului de
prelucrare a produsului, pentru anumite produse (textile, cauciuc, tutun, etc.).

. Politica antidumping a Uniunii Europene se bazeaza pe:
prevederile Acordului GATT;
prevederile Tratatului de la Maastricht;
prevederile Acordului OCDE;
prevederile Tratatului de la Lisabona;
prevederile Acordului de la Cotonou.

. Tarifului Vamal Comun comporta doud componente intre care:



a)
b)
©)
d)
e)

34.

taxele antidumping;
instrumentele netarifare;
nomenclatorul tarifar;
accizele;

impozitele pe venituri.

Scopul utilizarii instrumentelor defensive de politicaA comerciald de catre Uniunea

Europeana este:

a)
b)
©)
d)
e)

36.

deschiderea pietelor;

eliminarea obstacolelor din calea comertului prin actiuni multilaterale;
asigurarea comertului echitabil;

eliminarea obstacolelor din calea comertului prin actiuni bilaterale;
apararea intereselor societatilor din tarile terte mai putin dezvoltate.

. Prin prisma motivelor §i repercusiunilor economice, exista trei tipuri majore de dumping;:

dumping ciclic, dumping strategic, dumping tehnic;

dumping ciclic, dumping strategic, dumping pe termen scurt;
dumping pe termen lung, dumping ciclic, dumping pe termen scurt;
dumping pe termen lung, dumping ciclic, dumping strategic;
dumping tehnic, dumping pe termen scurt, dumping ciclic.

Anchetele antidumping privesc determinarea unui prejudiciu grav cauzat industriei europene

sau amenintarea cu astfel de prejudiciu care trebuie sd se bazeze pe dovezi clare si implicad o
examinare obiectiva cu privire la urmatoarele:

a)
b)

c)
d)
e)

37.

volumul total al importurilor;

impactul care rezulta din importurile de dumping asupra producétorilor europeni de produse
similare;

volumul total al exporturilor;

impactul preturilor de import asupra raportului de schimb;

impactul preturilor de export asupra raportului de schimb.

Samuelson, printr-o demonstratie extrem de complexa, a aratat ca schimburile internationale

duc la egalizarea remunerarii factorilor de productie, in urmatoarele conditii:

a)

38.

factorii de productie sunt neomogeni §i pot depdsi frontierele nationale;

sunt neglijate costurile de transport;

concurenta este imperfecta pe pietele nationale si internationale;

randamentele sunt crescatoare, prin urmare specializarea In cadrul fiecdrei tari este partiala;
functiile de productie sunt nelineare §i neomogene pentru fiecare bun, ele fiind diferite
pentru fiecare bun in diferite tari.

Steffan Linder, autorul teoriei similaritatii Intre tari, constata ca pietele cele mai avantajoase

exista n tarile 1n care:

a)
b)
c)
d)
e)

preferintele consumatorilor sunt asemanatoare cu cele ale consumatorilor din propria tara;
forta concurentiald a firmei este asigurata de politica industriald promovata de stat;

exista acces la tehnologii de varf si detin un potential mare de cunoastere;

forta de munca este slab calificata;

preferintele consumatorilor sunt total diferite de cele ale consumatorilor din propria tara.

. Intre argumentele pro-protectionism utilizate in sensul esecurilor de piata se numara:

industriile mature;
internalitatile;
functia bunastarii sociale;



d)
e)

problema instabilitdtii economice;
economiile duale.

40. Tara A produce o unitate din produsele X siy 1n 7 si respectiv 3 ore. Tara B produce aceleasi
produse in 3 si respectiv 7 ore. In ce produs se va specializa fiecare tara?

a)

b)

©)
d)

42.

tara A se va specializa n productia bunului X, iar tara B se va specializa in productia bunului
y;

ambele tari se specializeaza in productia bunului X;

ambele tari se specializeaza in productia bunului y;

nici A, nici B nu se specializeaza in productia niciunuia dintre produsele X si y, deorece au
productivitati prea scazute ;

tara A se va specializa Tn productia bunului y, iar tara B se va specializa in productia bunului
X.

. Cel mai important importator mondial de produse agricole este:

Statele Unite ale Americii;
Uniunea Europeand;
China;

Japonia;

Africa.

Comertul cu produse agricole este unul din dosarele cele mai sensibile pentru Uniunea

Europeana 1n negocierile comerciale multilaterale cuprinse in cadrul:

a)
b)
©)
d)
e)

43.

Agendei de Dezvoltare Doha;
Conferintei Ministeriale de la Singapore;
Conferintei Ministeriale de la Seatle;
Conferintei Ministeriale de la Cancun;
Rundei Kennedy.

Integrarea Romaniei pe piata internd unica a Uniunii Europene a presupus indeplinirea

urmatoarelor prioritati:

liberalizarea totald a comertului Romaniei cu partenerii UE;

initierea masurilor necesare care sa conducad la o crestere economicd intr-o economie bazata
pe folosirea cunostintelor;

transformarea Romaniei in tara beneficiard a SGP din tard donatoare de preferinte vamale;
initierea masurilor necesare care sa conduca la o crestere economica intr-o economie bazata
pe folosirea capitalului;

aderarea la acordul OMC privind comertul cu servicii.

44. Unul din avantajele Romaniei rezultate din aplicarea Politicii Comerciale Comune a Uniunii
Europene este:

a)
b)
¢)
d)

e)

accesul liber al bunurilor si serviciilor pe piata comunitara;

suprimarea totald a protectiei productiei autohtone fatd de concurenta furnizorilor din UE;
reglementarile UE care pot atrage anumite costuri pentru Romania;

exercitarea partajatd cu ceilalti membrii ai UE a suveranitatii nationale in domeniul politicii
comerciale;

reducerea birocratiei.

. O restrictie cantitativa (contingent de import) are pentru tara care o instituie, un efect:

cu totul diferit de cel al unei taxe vamale;
de crestere a importului cu o anumita cantitate sau valoare;
asemanator in linii generale cu cel al unei taxe vamale;



d)
e)

46.

majoreaza productia si micsoreaza preturile interne;
de generare de costuri suplimentare pentru strainii care obtin dreptulde a exporta in tara care
a introdus contingentul.

Uniunea Europeand acorda unui numar de 49 de téri clasificate de Organizatia Natiunilor

Unite ca fiind cel mai putin dezvoltate acces fard taxe vamale importurilor tuturor produselor
provenind din acestea, fara restrictii cantitative, cu exceptia importurilor de arme §i munitii in

cadrul:
a)
b)
c)
d)
e)

47.

initiativei ,,Totul 1n afara armelor”;

conceptului “Europei extinse”;

acordului GATT;

Tratatului asupra Functiondrii Uniunii Europene;
Tratatului CEE.

Tratatul de la Lisabona, in urma caruia politica comerciald comuna a Uniunii Europene a

intrat intr-o noua era, a intrat in vigoare:

a)
b)
©)
d)
e)

48.

29 februarie 1988;
1 decembrie 2009;
1 mai 1999;

1 noiembrie 1993;
1 februarie 2003.

Principalele instrumente defensive utilizate de Politica Comerciald Comuna a Uniunii

Europene sunt reprezentate de:

a)
b)
c)
d)
e)

50.

preturile prag;

regulamentul privind obstacolele in calea comertului;
cotele de import;

taxele de export;

masurile de salvgardare.

. Dumpingul ciclic presupune:

preturi de export crescute pe o perioada indelungata de timp;

preturi de export reduse pentru subminarea producatorilor locali si distorsionarea
concurentei pe piata unicd;

preturi de export sub costurile medii in perioade de recesiune;

preturi de export scdzute pe o perioada scurta;

preturi de export crescute pe o perioada scurta.

Principalele directii de reforma a Politicii Comerciale Comune, care determind formularea si

punerea in aplicare a caracterului post-Lisabona al acesteia se refera la:

a)
b)
c)
d)

reducerea rolului Parlamentului European in procesul de elaborare a politicii comerciale vis-
a-vis de Comisia Europeana si Consiliul European de Ministri;

retragerea dreptului si autoritatii Parlamentului European de a aproba sau a respinge toate
acordurile comerciale §i de investitii §i puterii de codecizie in adoptarea legislatiei-cadru;
Tratatul asupra Functiondrii Uniunii Europene impune revizuirea normelor de subsidiaritate,
care sunt deosebit de importante pentru punerea in aplicare a Politicii Comerciale Comune;
Tratatul de la Lisabona codifica integrarea comertului si a politicii de investitii in domeniul
actiunii externe a Uniunii Europene si redd in mod oficial revenirea Politicii Comerciale
Comune la principiile sale;

cresterea rolului Consiliului European de Ministri in procesul de elaborare a politicii
comerciale vis-a-vis de Comisia Europeana si Parlamentul European.



51. Avand in vedere reglementdrile privind importurile Uniunii Europene, masurile de

salvgardare pot fi aplicate:

a) atunci cand sunt indeplinite conditiile prevazute de Tratatul CECO;

b) numai daca se aplica si taxe vamale de import;

c¢) atunci cand protejeaza o firma cu pozitie de monopol pe piata comunitara;

d) niciodata, fiind interzise de OMC;

e) atunci cand cantitatile de produse importate si conditiile de import pot cauza sau ameninta sa
cauzeze prejudicii serioase producatorilor comunitari.

52. Care sunt avantajele suplimentare, pe langa cresterea bundstarii, pe care le conferd un
comert liber?

a) realizarea productiei in unitati mici, cu productie specializata;

b) producatorii nu sunt obligati sa faca fata concurentei de pe pietele internationale;

c¢) guvernul are posibilitatea de a se distanta de interesele unor grupuri, promovand o politica cu
sanse egale pentru toti;

d) producatorii sunt protejati de concurenta externa,

€) nu se creeaza avantaje, ci pierderi, caci bugetul de stat pierde veniturile din taxele vamale.

53. In tara exportatoare, o subventie de export are urmitoarele efecte asupra diferitelor grupuri
sociale:

a) consumatorii castiga;

b) producatorii pierd;

c¢) guvernul castiga;

d) atat consumatorii, cat si producatorii pierd;

e) guvernul pierde, Intrucat cheltuieste bani pentru subventie.

54. Chiar si atunci cand ele sunt specifice, subventiile nu pot fi supuse unor drepturi
compensatorii, in cazul in care sunt date:

a) pentru activitati de cercetare, in conformitate cu un cadru general de dezvoltare regionala;

b) pentru a inchide instalatiile existente adaptate la noile cerinte de mediu;

¢) atunci cand existd o contributie financiara din partea unui guvern;

d) pentru activitati de cercetare, indiferent de situatie;

€) nicio variantd nu este corecta.

55. Sustinatorii argumentului existentei economiei duale arata ca:

a) in tarile in curs de dezvoltare existd un surplus de fortd de munca in sectorul tertiar, cu
productivitate marginala foarte ridicata;

b) un tarif vamal poate facilita transferul de munca din agriculturd cu productivitate scazuta,
chiar zero, spre industrie, rezultand un castig social net de productie;

c) tarifele vamale pot fi utilizate temporar, atat timp cat este necesar pentru ca o industrie nou
stabilitd sa faca fata concurentei firmelor straine adulte;

d) in perioadele de varf de recoltare productivitatea este pozitiva in agricultura,

e) costurile transferului populatiei rurale spre oras nu sunt de neglijat, fiind semnificative.

56. Efectul de redistribuire a veniturilor prin tariful vamal a fost sustinut de:
a) Harry Johnson;

b) Event Hagen;

c¢) Arthur Lewis;

d) Friederich List si Alexander Hamilton ;

e) Paul Samuelson si Ronald Jones.

57. Efectele unei subventii de export asupra preturilor sunt:



a) direct proportionale cu cele ale taxei vamale;
b) inverse fata de cele ale taxei vamale;

c) directe;

d) indirecte;

e) cresterea somajului.

58. Subventia de export este directd atunci cand reprezinta:

a) reducere scutire de impozit pe profit, aferent marfurilor exportate;

b) scutire de impozit pe profit, aferent marfurilor exportate;

c) reducere de contributie la asigurari sociale, aferent marfurilor exportate;

d) o suma datd exportatorului reprezentand diferenta dintre costul de productie mai ridicat si
pretul mondial mai mic;

e) scutire de contributie la asigurari sociale, aferent marfurilor exportate.

59. Puterea argumentului ,,infant industry” (industrie tanara) consta in:

a) utilizarea temporara a tarifelor vamale, atdt timp cat o industrie nou stabilitd necesita
protectie fata de concurenta firmelor straine adulte;

b) faptul ca dupa maturizarea industriilor, tarifele nu mai pot fi eliminate;

c) faptul ca tara nu va dispune de o industrie cu avantaje comparative;

d) nu toate tarile vor avea de castigat;

e) faptul ca tarifele instituite pentru industriile tinere pot fi utilizate permanent.

60. Atunci cand redistribuirea veniturilor este un scop in sine, prima buna solutie adoptata prin
politicile economice, consta in:

a) impunerea unei taxe vamale;

b) adoptarea unor masuri de stimulare a exporturilor;

¢) impunerea unui contingent;

d) adoptarea unor masuri de promovare a exporturilor;

e) adoptarea unor masuri de politica fiscald si bugetara adecvate.

61. Americanii Paul Samuelson si Ronald Jones, care au sustinut efectul de redistribuire a
veniturilor prin tariful vamal, au concluzionat ca:

a) un tarif majoreaza venitul relativ al factorului de productie care este folosit in fabricarea
produsului protejat;

b) protectia unui produs intensiv in munca duce la scaderea productiei acelui produs;

¢) un tarif conduce la scdderea preturilor pentru munca chiar daca bunastarea tarii respective a
crescut;

d) un tarif reduce venitul relativ al factorului de productie care este folosit in fabricarea
produsului protejat;

e) un tarif majoreaza venitul relativ al factorului de productie care este folosit in fabricarea
produsului exportat.

62. Masurile de politicd comerciala adoptate de Uniunea Europeana in domeniul comertului cu
produse textile prevad:

a) sisteme de dubla si unica supraveghere;

b) limite cantitative la importul din SUA;

¢) sisteme de supraveghere temporare;

d) sisteme de supraveghere permanente;

e) limite cantitative la importul din Rusia.

63. In teoria pretului, esecul de piata este definit ca fiind:
a) impunerea unor taxe vamale la import;



b) interventia guvernamentald prin impunerea unor tarife vamale;

¢) procesul economic care cauzeaza alocarea eficienta a resurselor in economie;
d) procesul de piata care cauzeaza alocarea ineficientd a resurselor in economie;
e) scaderea bunastarii unor persoane cu venituri peste medii.

64. De-a lungul istoriei, taxele vamale temporare au fost utilizate ca:

a) factori antrenati intensiv in productia produselor de export;

b) un stimulent al exporturilor;

¢) un stimulent al importurilor;

d) un complement sau un substitut pentru politicile monetare si fiscale destinate mentinerii
ocupadrii depline a fortei de munca;

e) un stimulent in relatiile comerciale dintre diferite tari.

65. Cea mai importanta dezbatere referitoare la comertul international, care s-a desfasurat de-a
lungul timpului, este cea legata de:

a) export si import;

b) raportul de schimb;

c¢) comertul cu produse agricole;

d) comert liber si protectionism;

e) drepturile de proprietate intelectuala.

politicii comerciale comune?
a) Consiliul European si Comitetele Consultative;
b) Parlamentul European si Comitetele Consultative;
c¢) Consiliul Uniunii Europene, Comisia Europeana si Parlamentul European;
d) Comisia Europeand si Parlamentul European;
e) Comitetele Consultative si Parlamentul European.

67. In cadrul dimensiunii unilaterale a politicii sale comerciale, Uniunea Europeani actioneaz
prin intermediul:

a) Fondului European de Orientare si Garantare Agricola (FEOGA);

b) Fondului European de Dezvoltare Regionala (FEDR);

¢) Organizatiei Mondiale a Comertului (OMC);

d) Organizatiei Natiunilor Unite(ONU);

e) Sistemului Generalizat de Preferinte (SGP).

68. In legatura cu pozitia de monopol pe care o detine o tard cu o pondere importantd in
comertul mondial, se pun cateva probleme:

a) cat de mare sa fie cotingentul stabilit ca masurd de protectie;

b) cat de mare sa fie taxa si, in consecinta, cat de mare poate sa fie castigul tarii care a introdus
tariful;

¢) existenta unor economii duale;

d) exportul unor produse rentabile pentru firme, dar in detrimentul raportului de schimb al tarii;

e) industriile tinere.

69. Este dezavantaj al aplicarii politicii comerciale comune de catre Romania:

a) accesul liber al bunurilor si serviciilor pe piata comunitar;

b) suprimarea totala a protectiei productiei autohtone fata de concurenta furnizorilor din UE;

c) asistarea financiara si tehnica consistentd a UE in favoarea Romaniei, pentru reducerea si
eliminarea decalajelor care o despart de tarile avansate;



d) anularea concesiilor vamale, preferentiale consimtite de Romania in cadrul acordurilor
preferentiale intre tarile in curs de dezvoltare la care participa in prezent;
e) incetarea statutului Romaniei de tara in curs de dezvoltare.

70. Existenta unor economii duale este un argument din categoria esecurilor de piata, elaborat
de:

a) Friederich List;

b) Alexander Hamilton;

c¢) Arthur Lewis;

d) Lloyd Metzlar;

e) Adam Smith.

71. Odata cu acordarea subventiilor de cétre guverne, producatorii vor exporta produsele pana la
punctul in care:

a) pretul intern depaseste pretul extern cu volumul subventiei;

b) pretul intern devine egal cu costul de productie;

¢) pretul extern devine egal cu costul de productie;

d) pretul extern depaseste pretul intern cu volumul subventiei,

e) pretul extern devine egal cu pretul de cost plus volumul subventiei.

72. Cel mai utilizat argument in cazul protectionismului, atunci cand exista esecuri de piata este:
a) existenta economiilor duale;

b) externalitatile;

¢) redistribuirea veniturilor in economie;

d) argumentul de “industrie tdnara”(“infant industry”);

e) abuzul pozitiei de monopol.

73. Determinantii cererii din cadrul diamantului lui Michael Porter se refera la:

a) capacitatea unei industrii nationale de a prefigura cererea mondiala;

b) stimularea producatorilor de a concura;

c) ramurile industriale din amonte care contribuie la cresterea competitivitatii internationale a
firmlor;

d) strategia firmelor;

e) metodele de management utilizate de firme.

74. Avand in vedere argumentul pro protectionism referitor la instabilitatea economica, se pot
trage urmatoarele concluzii:

a) Imbunatatirea raportului de schimb al tarii conduce la cresterea veniturilor factorilor ei de
productie utilizati intensiv n produsul importat;

b) imbunatétirea raportului de schimb al tarii conduce la scaderea veniturilor factorilor ei de
productie utilizati intensiv n produsul importat;

c) raportul de schimb al tarii raimane constant conducand la cresterea veniturilor factorilor ei de
productie utilizati intensiv n produsul importat;

d) raportul de schimb al tarii rdmane constant conducand la scdderea veniturilor factorilor ei de
productie utilizati intensiv n produsul importat;

e) factorii de productie afectati vor tinde sd se mute din sectoarele de export in cele de import.

75. Argumentul economiei duale este criticat deoarece:

a) ia In considerare productivitatea pozitiva in agriculturd in perioadele de recoltare;

b) un tarif vamal poate majora productia industriala;

¢) un tarif vamal poate facilita transferul de munca in agricultura cu productivitate zero;
d) ia 1n considerare costul transferului populatiei rurale spre orase;



e) nu ia in considerare productivitatea pozitiva in agricultura in perioadele de varf de recoltare si
pentru neglijarea costului transferului populatiei rurale spre orase.

76. Masurile de protectie prevazute de politica comerciala comuna:

a) fac posibild prevenirea sau remedierea unei situatii critice cauzate de insuficienta unor
produse;

b) nu permit indeplinirea angajamentelor internationale ale statelor membre sau Comunitatii,

¢) permit indeplinirea angajamentelor internationale ale statelor membre sau Comunitatii, in
special Tn domeniul comertului cu produse industriale.

d) nu permit indeplinirea angajamentelor internationale ale statelor membre sau Comunitatii, in
special in domeniul comertului cu produse agricole;

e) permit indeplinirea angajamentelor internationale ale statelor membre sau Comunitatii, in
special in domeniul comertului cu produse textile.

77. Desi din punct de vedere teoretic argumentul “infant industry”este convingator, in lumea
reald apar o serie de probleme:

a) redistribuirea veniturilor ar trebui realizata prin masuri de politica fiscala si bugetara;

b) dupd maturizarea unei industrii este imposibil din punct de vedere social sa se renunte la
protectie;

c¢) protectia unui produs intensiv in muncad duce la reducerea productiei acelui produs si, in
consecintd, la preturi relativ mai mari pentru munca;

d) costul social al protectiei si castigul din dezvoltarea industriei protejate sunt foarte dificil
daca nu imposibil de comensurat, pentru a determina avantajul net pentru economie;

e) este dificil a se identifica industriile cu potential avantaj absolut care sa fie protejate.

78. Odata cu aderarea Romaniei la Uniunea Europeana, s-a sistat si statutul Romaniei de tard in
curs de dezvoltare, ceea ce comportd anumite dezavantaje:

a) sistarea beneficierii de tratamentul special si diferentiat aplicat tarilor in curs de dezvoltare in
cadrul OMC;

b) accesul liber al bunurilor si serviciilor pe piata comunitara;

c) asistarea financiara substantiald din partea UE;

d) aplicarea reglementarilor tehnice si standardelor UE;

e) retehnologizarea intreprinderilor romanesti care implicd costuri importante.

79. Masurile de salvgardare sunt luate de catre Comisie, in termen de:
a) 2 zile lucratoare de la cererea unui stat membru;

b) 1 zi lucratoare de la cererea unui stat membru;

¢) 5 zile lucratoare de la cererea unui stat membru;

d) 7 zile lucratoare de la cererea unui stat membru;

e) 3 zile lucratoare de la cererea unui stat membru.

80. Economistul american Harry Johnson a demonstrat ca:

a) taxa vamala impusa poate avea orice nivel;

b) introducerea unui tarif vamal mic este imposibil;

c) dacd taxa vamala este ridicatd, exportatorii nu vor putea face concesii de pret la infinit,
intrucat ar intra In stare de faliment;

d) o tard cu pondere mare in importul mondial nu-si poate imbunatati raportul de schimb;

e) un tarif vamal poate majora productia industriala.



MODULUL I
POLITICI COMERCIALE



81. Politica comerciala presupune:

82.

83.

&4.

85.

86.

87

a.

°opo T

reglementari legale In vederea promovarii sau restrangerii relatiilor economice
internationale;

relatii de cooperare economica a firmelor nationale cu subiecti de drept privat din alte state;
acte de vanzare-cumparare Intre unitati, din acelasi stat national;

parteneriate intre stat si firme;

parteneriate Intre firmele aceluiasi stat.

Dimensionarea corectd a creditelor externe presupune:

a.
b.
C.

imprumuturi intre firme de pe teritoriul national;

credite acordate fara garantii guvernamentale agentilor economici nationali;

acordarea de credite financiare guvernamentale strainatatii cand statul dispune de resurse
valutare;

angajarea de credite externe pentru investitii nationale sau alte scopuri de catre stat pe cale
guvernamentala;

neacordarea de credite propriilor producatori angrenati in realizarea de produse pentru
export.

In functie de scopul urmdrit existd urmatoarele tipuri de politici comerciala:

o poos

politici comerciale unilaterale;
politici comerciale bilaterale;
autarhia;

neoprotectionismul;

regionala sau subregionala.

Dimensiunea microeconomica a colaborarii economice internationale se refera la:

°po os

In
a.
b.
c
d
e

cadrul juridic; al politicilor elaborate la nivel guvernamental;
operatiuni de imprumuturi valutare Intre state;

politici specifice ale firmelor, subiecte de drept privat;
politici bugetare si fiscale;

politica de mediu a statului.

functie de numarul partenerilor si felul acordurilor incheiate exista:

politici comerciale de export;

politici comerciale bilaterale;

politici comerciale de import;

politici comerciale unilaterale;
liberschimbismul si liberalizarea schimburilor.

Promovarea si incurajarea exportului are o fundamentare logica intrucat:

a.
b.
c.

d.
e.

a.

b
C.
d

asigurd necesarul de produse nationale pe pietele externe;
contribuie la limitarea importurilor;

asigura valuta necesara importurilor;

ingradeste colaborarea internationald;

asigurd economia nationald cu produse competitive.

. Ce presupune caracterul dinamic al politicii comerciale externe?

obstructionari la export;

sporirea importurilor;

modificarea cursului de schimb;

largirea sferei reglementarilor pe care statul le legifereaza si pentru alte domenii;



e. restrangerea rolului multinationalelor in comertul international.

88. Protectionismul si neprotectionismul are o fundamentare logica impusa de:
necesitatea ocrotirii productiei nationale de concurenta straina;

din necesitatea promovarii exportului;

sporirea veniturilor la buget;

genereaza masuri de retorsiune;

duce inevitabil la politica autarhica camuflata.

° a0 o

89. Dupa domeniul de aplicare si instrumentele folosite exista urmatoarele tipuri de politici
comerciale:

politici comerciale bilaterale;

politici de export si de import;

politici comerciale regionale;

politici tarifare §i netarifare;

politici comerciale unilaterale.

° a0 o

90. Obiective ale politicii comerciale pot fi considerate:
a. promovarea si incurajarea importului,
coordonarea si controlul importului;

c. restrictionarea exportului in general;
d. limitarea cooperdrii si integrarii economice internationale;
e. restrangerea rolului firmelor transnationale in relatiile internationale.

91. Precizati care sunt formele sub care poate fi aplicatad clauza natiunii celei mai favorizate:
clauza conditionata;

clauza regimului national;

clauza nediscriminarii;

clauza unilaterala;

avantajul reciproc.

o po o

92. Mentionati clauzele (principiile) care se pot aplica in relatiile comerciale dintre state, in sprijinul
celor in curs de dezvoltare:

principiul avantajului reciproc;

concesii pe bazd de nereciprocitate;

clauza unilaterala;

generalizarea sistemului preferential in sensul extinderii lui la toate domeniile de activitate;

clauza conditionata.

°poos

93. Notiunea de politica comerciald include:

a. relatiile de cooperare dintre firmele aceluiasi stat;

b. acte de vanzare — cumparare in firmele private si cele publice;

c. ansamblul de masuri cu caracter administrativ, juridic, fiscal, valutar prin intermediul carora
statele

promoveaza, in relatiile internationale, interesele fundamentale ale tarii;
d. stabilirea cursului valutar;
e. restrictionarea exporturilor in general.

94. Ca o componenta a mecanismului economic, politica economicd a unui stat, reprezinta:
a. ansamblul de principii , norme, si reguli ce stau la baza activitatii economice a unui stat;
b. un ansamblu de legi economice;
c. raporturile comerciale dintre firme;



d. modalitati de stabilire a cursului de schimb;
e. modalitati de fixare a preturilor de vanzare a bunurilor si serviciilor.

95. In desfasurarea relatiilor economice internationale politica comerciala indeplineste urmatoarele
functii:

a. orienteaza si stimuleaza dezvoltarea productiei pentru intern;

b. protejeaza si promoveaza relatiile economice internationale;

c. stopeaza activitatea de comert exterior;

d. realizeaza un grad mai mare de restrictionare la frontierele vamale;

e. contribuie la determinarea cursului valutar.

96. Cu care din urmatoarele politici economice, politica comerciala nu se interfereaza:
a. politica valutara;
b. politica de marketing;
c. politica de piata;
d. politica externa;
e. politica sociala.

97. Obiectivele politicii comerciale ale unui stat nu sunt influentate de:
a. potentialul economic de care dispune;
b. marimea teritoriului si numarul de locuitori;
c. politica sociald a unui stat;
d. pozitia geografica;
€. conjunctura pietei internationale.

98. Functia principala a politicii comerciale de export consta in:
a. asigurarea si largirea accesului pe pietele externe a produselor nationale;
b. sporirea importurilor cu produse de calitate;
c. restrictionarea produselor nationale pe pietele externe;
d. sporirea taxelor vamale;
e. restrictionarea produselor manufacturiere.

99. Principalele obiective ale politicii comerciale nu se refera la:
a. coordonarea si controlul importului;
b. interzicerea cooperdrii si integrarii economice internationale;
c. promovarea si incurajarea exportului;
d. dimensionarea corecta a creditelor externe;
e. echilibrarea balantei de plati externe prin balanta comerciala.

100. In functie de activitatea pentru care se aplicd anumite instrumente de politici comerciala
exista:

a. politica tarifara;

b. politica de stimulare a exportului;

c. politica de export si import;

d. politica regionala;

e. politica netarifara.

101. In functie de instrumentele folosite in politica comerciala exista:
a. politica de export;
b. politica de tranzit;
c. politica tarifard;
d. politica multilaterala;



e. politica interregionala.

102. Principiile de politica comerciald ce nu se gasesc stipulate in documentele organizatiilor cu
vocatie internationald se refera la:
a. clauza regimului national;
b. concesii pe baza de reciprocitate;
c¢. nediscriminarea;
d. avantajul reciproc;
e. protejarea in fata concurentei neloiale.

103. Politica comerciala tarifara Jvamald) nu presupune:

controlul marfurilor si mijloacelor de transport la frontierd;
indeplinirea formalitatilor vamale;

impunerea vamala si plata drepturilor;

limitari cantitative directe;

alte formalitati specifice, reglementate prin acte normative.

° a0 o

104. Taxa vamala, prin structura si nivel, reprezinta:
a. instrument de politica economica si comerciala;
b. instrument de politica netarifara;
c. instrument de formare a preturilor de comert exterior;
d. instrument reglementat prin acordurile comerciale;
e. instrumente de restrictionare a exporturilor.

105. Stabilirea certificarea si controlul originii marfurilor importate se efectueaza:
a. dupa criteriul prevazut in acordurile comerciale;
b. dupa criteriul transformarilor substantiale atunci cand la producerea bunurilor participa doua
sau mai multe state;
c. dupa criteriul impunerii vamale;
d. dupa criteriul determinarii si perceperii taxei vamale;
e. dupa criteriul fitosanitar.

106. Principalele forme de restrangere a teritoriului vamal se refera la:
regimuri vamale definitive;

zone vamale libere;

regiuni vamale suspensive;

antrepozite vamale;

taxele vamale de tranzit.

°po os

107. Ca instrumente de politica comerciala tarifara nu sunt folosite:
legile, codurile si reglementarile vamale;

limitarile indirecte prin mecanismul preturilor;

tariful vamal,

nomenclatorul marfurilor;

regimul vamal si legislatia vamala.

o0 o

108. Nivelul taxei vamale depinde de:

nevoia de protectie a productiei interne;

decalajul de competitivitate comerciald a produselor de origini diferite;
de zona de comert liber in care circula marfurile;

costul de productie;

limitarile voluntare la export.

°poos



109. Taxele vamale ad-valorem se calculeaza:

taxa fixa pe unitatea de masura fizica a marfurilor;
taxa calculata ca o contramasura la taxele prohibitare;
taxa calculata in functie de Intelegerile dintre state;
taxa calculata ca procent din valoarea marfurilor;
taxa vamala conventionala.

°opoos

110. Regimul vamal este instrumentul care transpune in practica politica vamala si include:
vamuirea bunurilor;

aplicarea tarifului vamal,

antrepozitele vamale;

zonele de tranzit;

zonele libere de comert.

o a0 o

111. Ca instrumente guvernamentale de infaptuire a politicii comerciale acordurile nu cuprind:
principiile generale si speciale;

acordarea de facilitati reciproce;

modul de solutionare a litigiilor;

cantitatile si standardele de calitate pentru produsele importate;

valabilitatea si modalitatea de intrare in vigoare a tratatului.

°opoos

112. Tariful vamal reprezinta:

mijlocul direct prin care este protejatd economia national;
mijlocul indirect prin care este protejatd economia nationald;
principalul instrument pentru stimularea exportului;
principalul instrument de politica tarifara;

principalul instrument de politica comerciald netarifara.

o po o

113. Dupa modul de fixare a taxei vamale exista:
taxe vamale autonome (unilaterale);

taxe vamale compensatorii:

taxe vamale prohibitive;

taxe vamale specifice;

taxe de retorsiune.

o0 o

114. Dupa tipul de operatiuni pe care le reglementeaza, regimurile vamale sunt:
regimuri vamale specifice;

regimuri vamale suspensive;

regimuri vamale mixte;

regimuri vamale definitive;

regimuri vamale discriminatorii.

° o os

115. Nomenclatorul Consiliului de Cooperare Vamala nu cuprinde:
acordul vamal,;

nomenclatorul propriu-zis;

reguli de interpretare;

tarifele vamale;

incadrarea exactd a tuturor marfurilor pe capitole si pozitii.

o0 o

116. Politica tarifard este o componentd a politicii comerciale a unui stat care presupune:
a. preturi minime $i maxime la import;



indeplinirea formalitatilor vamale;
impunerea vamala prin plata drepturilor;
comercializarea ordonata a produselor;
limitari directe cantitative.

°opo T

117. Din punct de vedere al gradului de protectie exista:
taxe vamale ad-valorem;

taxe vamale mixte;

taxe vamale prohibitive;

taxe vamale de export;

taxe vamale specifice.

o poos

118. In cadrul formelor de restrangere a teritoriului vamal situate in dimensiuni spatiale mai
restranse exista:
a. antrepozite reale;
zone economice speciale;

c. antrepozite de stocare;
d. zone de tranzit;
€. uniuni vamale.

119. Taxa vamala, ca instrument de realizare a politicii comerciale tarifare nu reprezinta:
a. impozit perceput de stat cand marfurile trec frontiera vamala a statului respectiv;
b. instrument de politicd economica si comerciala;
c. instrument de formare a preturilor de comert exterior;
d. sursa de venit la bugetul statului;
e. instrument de realizare a politicii comerciale netarifare.

120. Impunerea vamala indeplineste importante functii, cum ar fi:
a. functia fiscala si protectionista;
b. functia autarhica;
c. functia de dezvoltare a exporturilor;
d. functia de promovare a cooperarii,
e. functia de stimulare a exporturilor.

121. Dupd modul de percepere taxele vamale sunt grupate in:
a. taxe protectioniste;
b. taxe prohibitive;
c. taxe antidumping;
d. taxe ad-valorem;
e. taxe compensatorii.

122. Dupad modul de fixare ca urmare a tratatelor sau conventiilor comerciale convenite intre state
sunt:

a. taxe vamale specifice;

b. tace de retorsiune;

c. taxe vamale preferentiale;

d. taxe vamale combinate;

e. taxe vamale specifice.

123. Taxele vamale specifice reprezinta:
a. taxe fixe pe o anumita unitate de masura fizica a marfurilor;
b. taxa calculata ca procent din valoarea marfurilor;



c. taxd ca o contra masura fata de politica taxelor prohibitive;
d. taxe ce asigurd protectia productiei interne;
e. taxe stabilite in conformitate cu acordurile incheiate.

124. Taxele mixte (combinate) reprezinta:
a. taxele ce se aplica tarilor ce beneficiaza de clauza natiunii celei mai favorizate;
b. taxe ad-valorem plus o taxa vamala specifica;
c. taxe calculate ca procent din valoarea marfurilor;
d. taxe prohibitive;
e. taxe ce asigura protectia productiei exportate.

125. Dupa obiectul impunerii vamale exista:
a. taxe vamale autonome;
b. taxe vamale conventionale;
c. taxe vamale combinate;
d. taxe vamale specifice;
e. taxe vamale de import §i export.

126. Taxele vamale de tranzit se refera la:
a. taxele stabilite ca urmare a acordurilor incheiate Intre state;
b. taxe calculate asupra valorii bunurilor in procente;
c. taxe stabilite pe unitatea fizica a marfurilor;
d. taxe percepute asupra marfurilor aflate in trecere pe teritoriul tarii respective;
e. taxe vamale de export cu motivatie fiscala.

127. In general teritoriul vamal este identic cu teritoriul national. Prin politica comerciala statul
poate restrange teritoriul vamal fatad de teritoriul national creand:

a. uniuni vamale;

b. zone vamale libere pe teritoriul sdu national;

c. zone de comert liber;

d. zone regionale;

e. uniuni subregionale.

128. Prin politica comerciald, statul poate extinde teritoriul vamal fata de teritoriul national prin:
a. zone de comert liber;
b. zone vamale libere;
c. antrepozite vamale;
d. antrepozite industriale;
€. uniuni regionale.

129. Zona vamala libera reprezinta:
a. teritoriul in care se alica regimul vamal al statului respectiv;
b. zona in care se aplica tariful vamal comun la import;
c. spatiul din teritoriul national stabilit prin lege care este exceptat d ela aplicarea legislatiei
vamale;
d. o uniune vamala cu tarif vamal comun;
e. 0 zond de comert liber.

130. Regimurile vamale definitive includ:
a. tranzitul de marfuri;
b. antrepozitele vamale;
c. admiterea temporara;



d. regimul vamal suspensiv;
e. importul si exportul de bunuri.

131. Regimul vamal suspensiv nu presupune:
a. importul si exportul de bunuri;
b. tranzitul de marfuri;
c. regimul de transformare sub control vamal;
d. admiterea temporara,
e. regimul vamal de perfectionare activa.

132. Instrumentele de politicd comerciald netarifard prezintd anumite particularitati fata de cele
tarifare:
a. mare diversitate si grad diferentiat de protectie;

b. sunt usor de cunoscut fiind foarte transparente;

c. provin dintr-o gama restransa de domenii;

d. actioneaza pe zone restranse pe parcursul marfurilor de la exportator la consumator;
e. au o arie extinsa de influentare a restrangerii importurilor fie direct fie indirect.

133. Care din urmatoarele bariere netarifare nu fac parte din categoria cerinte in afara standardelor
tehnice si de calitate?
a. norme de etichetare si ambalare;

b. norme de securitate;

c. achizitii guvernamentale;

d. norme privind compozitia produselor;
e. norme sanitare si fitosanitare.

134. Obstacolele netarifare conform GATT se clasificd astfel:

a. tarife vamale comune;

b. limitari de teritoriu vamal,

c. limitari directe cantitative;

d. stabilirea valorii in vama;

e. restrictii rezultand din participarea statului la activitati comerciale.
135. Care din urmatoarele bariere netarifare nu fac parte din categoria limitari indirecte prin
mecanismul preturilor?
preturi minime $i maxime la import;
taxe de retorsiune;
prelevari variabile la import;
comertul de stat;
depozite prealabile pentru import.
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136. Limitarea cantitativa (directd) a importurilor presupune:
norme sanitare si fitosanitare;

comertul de stat;

contingentarea importului;

norme de securitate;

licentele de import.

°poos

137. Evaluarea marfii in vama reprezinta o bariera netarifara ce face parte din:
a. limitarea importurilor prin mecanismul preturilor;
b. limitarea importurilor prin restrictii cantitative;
c. participarea statului la activitatea de comert exterior;
d. limitarea importurilor prin formalitdti vamale §i administrative;



e. alte obstacole netarifare.

138. Ce presupune limitarea indirectd a importurilor:
achizitii de stat;

evaluarea in vama a marfii;

licentele de import;

prelevari variabile la import;

preturi minime §i maxime.
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139. Taxele de retorsiune reprezinta bariere netarifare ce fac parte din:
limitarea importurilor prin formalitati vamale;

limitari indirecte prin mecanismul preturilor;

comercializarea ordonata a produselor;

participarea statului la activitatea de comert;

alte obstacole netarifare.
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140. Politica comerciala netarifard cuprinde un ansamblu vast de reglementari si practici care
vizeaza:
a. dezvoltarea relatiilor economice internationale;
b. un complex de masuri sa incurajeze exportul;
c. masuri de ordin tarifa, bazate pe aplicarea taxelor vamale;
d. masuri de aparare a pietei interne de concurenta strdind si echilibrarea balantei comerciale;
e. masuri de stimulare a exporturilor.

141. Instrumentele netarifare se caracterizeaza prin urmatoarele particularitati:
a. actioneaza numai la frontiera importatorului;
b. sunt transparente si usor de cunoscut;
c. actioneaza in directia extinderii importului;
d. provin dintr-o gama restransa de domenii,
e. actioneaza pe tot parcursul marfurilor de la exportator la consumatorul final din tara
importatoare.
142. Instrumentele netarifare nu provin din domeniile:
a. fiscal;
b. social;
c. comercial;
d. bancar;
e. administrativ.

143. Limitarea cantitativa a importurilor nu se refera la:
a. licente de import;
b. contingentarea importurilor;
c. autolimitarile la export;
d. prelevari variabile la import;
e. acorduri privind comercializarea ordonata a produselor.

144. Limitarile indirecte la importuri se refera la:
a. preturi minime $i preturi maxime la import;
b. licente de import;
c. limitari voluntare la export;
d. evaluarea marfii in vama;
e. comertul de stat.



145. Limitarea importurilor prin mecanismul preturilor nu se refera la:
a. impozite indirecte si alte taxe cu caracter fiscal;
b. taxe de retorsiune;
c. depuneri prealabile pentru import;
d. participarea statului la activitatea de comert exterior;
e. preturi minime $i maxime la import.

146.Taxele de retorsiune presupun:
a. taxa asupra valorii adaugate;
b. taxe antidumping si compensatorii;
c. taxe 1n cascada;
d. accize;
e. taxe portuare.

147. Limitarea importurilor prin formalitdti vamale si administrative se refera la:
a. depuneri prealabile pentru import;
b. prelevari variabile la import;
c. evaluarea marfii in vama;
d. norme sanitare si fitosanitare;
e. contingentarea importurilor.

148. Impozitele indirecte si alte taxe cu caracter fiscal sunt instrumente netarifare din categoria:
a. limitari indirecte la importuri prin mecanismul preturilor;
b. limitari directe cantitative;
c. restrictii din formalitati vamale i administrative;
d. participarea statului la activitdtile comerciale;
e. bariere tehnice decurgand din standardele aplicate produselor.

149. Ajustdrile fiscale la frontiera in cadrul politicii comerciale netarifare nu cuprind:
a. taxa pe valoare adaugata;
b. taxa portuar;
c. acciza pentru produsele de lux;
d. taxa consulara;
e. taxa pentru asigurari sociale.

150. Taxele antidumping $i compensatii sunt:
a. taxe de retorsiune;
b. taxe preferentiale;
c. taxe vamale mixte;
d. taxe de tranzit;
e. taxe conventionale.

151. Achizitiile guvernamentale si comertul de stat reprezintd instrumente de politica comerciala
netarifara din categoria:

a. norme sanitare si fitosanitare;

b. participarea statului la activitatea de comert exterior,

c. depuneri prealabile pentru import;

d. alte obstacole netarifare;

e. limitari directe cantitative.

152. Restrictiile de ordin tehnic si calitativ nu cuprind normele standard privind:
a. conditiile sanitare si fitosanitare;



b. etichetarea si ambalarea produselor;
c. compozitia produselor;

d. securitatea produselor;

e. masurile de salvgardare.

153. Masurile bugetare de stimulare a exporturilor se refera la:
primele valutare;

credite de export;

facilitati fiscale;

subventii directe la export;

deprecierea monedei.
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154. Masurile financiar-bancare de stimulare a exporturilor se refera la:
asigurarea si garantarea creditelor de export;

primele valutare;

subventii directe de export;

facilitati fiscale pentru marfurile exportate;

deprecierea monedei nationale.
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155. Masurile valutare de stimulare a exporturilor se refera la:
deprecierea monedei nationale;

creditele de export;

primele directe de export;

subventii directe de export;

facilitati fiscale.
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156. Masurile fiscale de stimulare a exporturilor se referd la:
facilitati fiscale acordate exporturilor;

primele valutare;

credite de export;

subventii indirecte la export;

asigurarea i garantarea creditelor de export.

°poos

157. In cadrul masurilor promotionale de dezvoltare a exporturilor fac parte:
a. initierea, negocierea si semnarea de acorduri, conventii etc. pentru patrunderea avantajoasa pe
pietele
externe;
b. concesii 1n cadrul regimului fiscal;
c. asistentd guvernamental;
d. mecanismul de stimulare de natura bugetara;
e. credite legate de activitatea de export.

158. Masurile bugetare de stimulare a exportului nu cuprind:
a. subventii directe la export;
b. prime directe la export;
c. subventii indirecte la export,
d. asistentd producatorilor si firmelor exportatoare gratuita;
e. primele valutare.

159. Creditele pentru export si asigurarea si garantarea creditelor sunt instrumente netarifare din
categoria:
a. masuri valutare de stimulare a exporturilor;



b. masuri bugetare de stimulare a exportului;
c. masuri financiar-bancare,

d. masuri promotionale;

e. masuri fiscale.

160. Deprecierea monedei nationale reprezintd un instrument netarifar din categoria masurilor:
a. bugetare;
b. fiscale;
c. promotionale;
d. valutare;
e. financiar-bugetare.



MODULUL il
ECONOMIE INTERNATIONALA



161.  Un actor al investitiilor strdine directe este reprezentat de:
guvern;

intreprinderile private transnationale;

sucursalele companiilor transnationale;

FMI;

Banca Mondiala.

o poos

162.  Organizatiile din sistemul ONU utilizeaza termenul de:
firma multinationald;

societate transnationala;

companii transnationale;

societate multinationala;,

corporatie transnationala.
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163. Conform lui S. E. Rolfe, o intreprindere are vocatie internationald atunci cand activele sale
sub forma de participatii in strainatate depasesc:

25%;

20%;

30%;

50%:

51%.
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164. Conform lui H. Bonin, o intreprindere are vocatie internationala atunci cand activele
sale sub forma de participatii In straindtate depasesc:

25%;

20%:;

30%,;

50%:

51%.
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165. Filiale-releu ale companiilor transnationale:

a. distribuie produsele realizate in alta parte;

b. produc componente ale unui produs final pentru care cererea locala este slaba sau
inexistenta;

c. prelucreaza materia prima si o transforma in produse semifinite;

d. produc si vand pe pietele locale marfuri apartinand gamei de produse deja existentd in
tara de origine a societatii-mama;

e. realizeaza strategia de marketing pentru societatea-mama.

166. Filiale-atelier ale companiilor transnationale:

a. distribuie produsele realizate in alta parte;

b. produc componente ale unui produs final pentru care cererea locald este slaba sau
inexistenta;

c. prelucreaza materia prima si o transforma in produse semifinite;

d. produc si vand pe pietele locale marfuri apartindnd gamei de produse deja existentd in
tara de origine a societdtii-mama;

e. realizeaza strategia de marketing pentru societatea-mama.

167. Baza cresterii internationale a firmelor rezida in:
a. cunoasterea prealabild a pietei internationale obtinutd cel mai adesea prin import;
b. lipsa unor disponibilititi in resurse pentru a finanta aceasta crestere;



c. existenta unor debusee reale sau potentiale in mai multe tari, acestea constituind rezerva de
crestere a firmei;

o productivitate scazuta,

dorinta de cucerire de noi piete.

o

168.  Ce afirmatie nu reprezinta una dintre cele patru modalitati succesive de expansiune:
strategia aproviziondrii §i integrarea verticald in amonte;

strategia pietei si integrarea verticala 1n aval;

strategia rationalizdrii industriale si integrarea orizontald;

strategia dotdrii cu factori interni;

strategia tehnico-financiara si diversificarea conglomerata.

°opoos

169.  In anumite sectoare, cum ar fi cel chimic, costurile de transport reprezint intre:
15-25%;

5-10%;

25-35%;

40-60%;

60-75%.
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170.  Sunt considerate firme primare acelea care:
actioneaza in domeniul cercetarii dezvoltarii;
intervin in domenii de inalta tehnologie;

actioneaza ca sucursale ale unor firme-mama;

sunt cele mai puernice in domeniul lor de activitate;
intervin in sectorul minier, petrolier sau agricol.

°opoos

171. Autonomia ldsatd conducétorilor filialelor este in general mai redusa in ceea ce priveste:
alegerea investitiilor ce urmeaza a fi efectuate;

formarea personalului;

angajarea personalului;

orele suplimentare efectuate;

restructurarea posturilor.
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172.  Autonomia lasata conducatorilor filialelor este in general mai ridicata in ceea ce priveste:
madrirea capitalului;

dividende si redevente;

modalitatile de platd a personalului;

patrunderea pe piete noi;

alegerea furnizorilor.

o0 o

173.  Autonomia ldsatd conducétorilor filialelor este in general moderata in ceea ce priveste:
utilizarea marjei de autofinantare a filialei;

planul financiar;

imprumutul de la bancile locale;

capacitatea si volumul productiei;

concedierea personalului.

°poos

174.  Ce factori nu influenteaza modalitatea de control a filialelor straine?
mdrimea companiei transnationale;

forma sa de organizare;

originea sa nationald;

capitalul detinut de aceasta;

eoc o



e. riscurile tarii de origine.

175. O intreprindere decide sa investeasca in strdindtate pentru ca:
la aceeasi valoare a investitiei se asteapta la un profit superior;
la aceeasi valoare a investitiei se asteapta la un profit inferior;
nu mai face fatd concurentei interne;

nu dispune de fortd de munca in tara de origine;

nu dispune de materie prima in tara de origine.
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176. Este considerat ca motiv al investitiei in straindtate, urmatorul:

a. alege implantarea in zonele producatoare de materii prime pentru a creste costurile de
transport ale acestora;

b. wvalorifica diferentele internationale in ceea ce priveste costurile si se instaleaza in
regiunile unde preturile factorilor de productie sunt cele mai scazute;

c. firma localizeaza productia in regiunile unde cererea este mare pentru a depasi barierele
protectioniste instaurate de state;

d. firma localizeaza productia in regiunile unde exiatd un risc crescut;

e. dorinta de a fi cunoscuta pe plan international.

177.  Potrivit modelului imperfectiunii pietelor, investitiile strdine directe sunt determinate de:
existenta unei structuri de piata perfecte;
lipsa esecurilor de piata;
c. diferenta ratei profitului intre diferitele piete, ca urmare a dezechilibrului pe piata
factorilor sau pe piata financiar-valutar;
lipsa interventiei guvernamentale;
e. costurile cu forta de munca sensibil egale.

o

178.  De ce intreprinderea prefera sa se internalizeze, adica sa-si integreze in organizarea sa toate

functiunile, de la aprovizionare la comercializare?

pentru cd piata internationald a factorilor este perfecta;

pentru ca piata internationald a bunurilor este perfecta;

pentru cd piata internationald a factorilor i a bunurilor este perfecta;

pentru ca piata internationald a factorilor si a bunurilor este imperfecta si comporta in
consecinta ,,costuri de tranzactie”;

pentru ca nu se poate internationaliza.

ac o
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179. Teoria internalizarii a fost fundamentata de:
Buckley si Casson;

Vernon;

Graham;

Caves;

Samuelson.

° o os

180. ,,Paradigma eclecticd” a fost elaborata de:
Vernon;

Caves;

Graham;

Casson;

Dunning.
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181. Conform teoriei eclectice, premisele de baza ale internationalizarii productiei se regasesc la
nivelul:



°opoos

182.

°opoos

183.

o poos

184.

o po o

185.
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186.

o0 o

187.

°poos

188.

avantajelor de proprietate;
avantajelor de cost;
avantajelor de calitate;
avantajelor de resurse;
avantajelor de factori.

Conform teoriei eclectice, premisele de baza ale internationalizarii productiei se regasesc la
nivelul:

avantajelor de internalizare;

avantajelor de cost;

avantajelor de calitate;

avantajelor de resurse;

avantajelor de factori.

Conform teoriei eclectice, premisele de baza ale internationalizarii productiei se regasesc
la nivelul:

avantajelor de localizare;

avantajelor de cost;

avantajelor de calitate;

avantajelor de resurse;

avantajelor de factori.

Potrivit viziunii lui Dunning, avantajele de proprietate sunt si:
avantaje de cost;

avantaje de competitivitate;

avantaje de calitate;

avantaje de resurse;

avantaje de factori.

Recurgand la internalizare, prin dezvoltarea de active productive in strainatate, firmele
urmaresc:

cresterea costurilor de productie;

cresterea costurilor de tranzactie;

minimizarea beneficiilor nete;

castigarea unei rente economice minime;

maximizarea beneficiilor nete.

Variabilele de localizare includ:

strategia firmei;

politica de marketing a firmei;

mediul concurensial intern;

legaturile dintre ramurile economice;

dotarea cu resurse naturale si resurse economice create.

Variabilele de localizare includ:

strategia firmei,

politica de marketing a firmei;

mediul concurensial intern;

nivelul de pregitire a fortei de munca si productivitatea muncii;
legaturile dintre ramurile economice.

Variabilele de localizare includ:
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strategia firmei;

politica de marketing a firmei,

costurile internationale de transport si comunicatie, stimulente si bariere investitionale sau
comerciale;

mediul concurensial intern;

legéturile dintre ramurile economice.

Variabilele de localizare includ:

strategia firmei;

sistemul economic si politica economica;
politica de marketing a firmei;

mediul concurensial intern;

legaturile dintre ramurile economice.

Variabilele de localizare includ:

strategia firmei;

diferente politice, sociale, culturale si educationale intre tari;
politica de marketing a firmei,

mediul concurensial intern;

legéturile dintre ramurile economice.

De-a lungul primei parti a secolului al XIX-lea, practic singura tara care a investit in
straindtate este:

Franta;

Germania;

Italia;

Marea Britanie;

S.U.A.

Inainte de primul rizboi mondial, Germania a promovat o politicd de expansiune comerciald
prin intermediul unor operatii de anvergura in:

India;

Argentina;

Brazilia;

Congo;

tari africane.

Inainte de primul razboi mondial, Belgia a promovat o politicd de expansiune comerciala
prin intermediul unor operatii de anvergurd in:

Argentina;

Brazilia;

Congo;

Mexic;

Turcia.

Prioritétile de dezvoltare ale tarilor in curs de dezvoltare includ realizarea cresterii sustinute
a venitului national prin:

scaderea ratei investitiilor;

cresterea ratei investitiilor;

diminuarea exporturilor;

cresterea importurilor;

intdrirea cursului de schimb.
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Prioritatile de dezvoltare ale tarilor in curs de dezvoltare includ realizarea cresterii sustinute
a venitului national prin:

scaderea ratei investitiilor;

intarirea capacitatilor tehnologice;

diminuarea exporturilor;

cresterea importurilor;

intdrirea cursului de schimb.

Prioritétile de dezvoltare ale tarilor in curs de dezvoltare includ realizarea cresterii sustinute
a venitului national prin:

scaderea ratei investitiilor;

imbunatatirea competitivitatii exporturilor proprii pe piata internationala;

diminuarea exporturilor;

cresterea importurilor;

intdrirea cursului de schimb.

Prioritétile de dezvoltare ale tarilor in curs de dezvoltare includ realizarea cresterii sustinute

a venitului national prin:

scaderea ratei investitiilor;

distributia echitabild a beneficiilor cresterii prin crearea de noi oportunititi pentru ocuparea
fortei de munca;

diminuarea exporturilor;

cresterea importurilor;

intarirea cursului de schimb.

Prioritatile de dezvoltare ale tarilor in curs de dezvoltare includ realizarea cresterii sustinute
a venitului national prin:

scaderea ratei investitiilor;

protectia si conservarea mediului inconjurator;

diminuarea exporturilor;

cresterea importurilor;

intarirea cursului de schimb.

Care tara s-a bazat intr-o mare masurd pe fluxurile de investitii strdine directe pentru
integrarea economiei sale in retelele de productie ale companiilor multinationale si
promovarea competitivitatii sale in cadrul acestor retele?

Coreea de Sud;

Taiwan;

Malayesia;

India;

Brazilia.

Care tard s-a bazat intr-o mare masura pe fluxurile de investitii straine directe pentru
integrarea economiei sale in retelele de productie ale companiilor multinationale si
promovarea competitivitatii sale in cadrul acestor retele?

Coreea de Sud;

Taiwan;

Singapore;

India;

Brazilia.
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Care tara s-a bazat intr-o mare masurd pe fluxurile de investitii straine directe pentru
integrarea economiei sale in retelele de productie ale companiilor multinationale si
promovarea competitivitatii sale in cadrul acestor retele?

Coreea de Sud;

Taiwan;

Thailanda;

India;

Brazilia.

Care tard a urmdrit dezvoltarea Intreprinderilor locale si crearea de capacitati inovationale
autonome, companiile transnationale fiind concepute ca o sursa de tehnologie?

Coreea de Sud;

Singapore;

Thailanda;

Malayesia;

India.

Care tard a urmdrit dezvoltarea Intreprinderilor locale si crearea de capacitati inovationale
autonome, companiile transnationale fiind concepute ca o sursd de tehnologie?

Taiwan;

Singapore;

Thailanda;

Malayesia;

India.

La nivelul economiei nationale, decizia financiar-monetara se realizeaza sub forma:
contului curent;

contului de capital;

balantei de plati externe;

balantei veniturilor;

balantei transferurilor unilaterale.

Nu sunt considerati rezidenti:

agentii economici nationali care traiesc si desfagoara activitati, in mod obisnuit si
permanent, in cadrul unei tari;

ambasadele;

agentii economici strdini care traiesc si desfagoara activitati, In mod obisnuit §i permanent,
in cadrul unei tari;

persoanele fizice care traiesc si desfasoara activitati, in mod obisnuit si permanent, in cadrul
unei tari;

persoanele juridice care traiesc si desfasoara activitdti, In mod obisnuit §i permanent, in
cadrul unei tari.

Nu sunt considerati rezidenti:

agentii economici nationali care traiesc si desfigoara activitati, in mod obisnuit si
permanent, n cadrul unei tari;

consulatele;

agentii economici strdini care traiesc si desfagoara activitati, In mod obisnuit §i permanent,
in cadrul unei tari;

persoanele fizice care traiesc i desfasoara activitati, in mod obisnuit si permanent, in cadrul
unei tari;
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persoanele juridice care traiesc si desfasoara activitati, in mod obisnuit si permanent, in
cadrul unei tari.

Nu sunt considerati rezidenti:

agentii economici nationali care traiesc si desfasoara activitati, Tn mod obisnuit si
permanent, In cadrul unei tari;

institutiile internationale;

agentii economici strdini care traiesc si desfagoara activitati, In mod obisnuit §i permanent,
in cadrul unei tari;

persoanele fizice care traiesc si desfasoara activitati, in mod obisnuit si permanent, in cadrul
unelt tari;

persoanele juridice care trdiesc si desfasoara activitati, Tn mod obisnuit §i permanent, in
cadrul unei tari.

Nu sunt considerati rezidenti:

agentii economici nationali care traiesc si desfdgoara activitati, in mod obisnuit si
permanent, in cadrul unei tari;

reprezentantele institutiilor internationale;

agentii economici strdini care traiesc si desfasoara activitdti, In mod obisnuit si permanent,
in cadrul unei tari;

persoanele fizice care traiesc si desfasoara activitati, in mod obisnuit si permanent, in cadrul
unei tari;

persoanele juridice care traiesc si desfasoara activitati, in mod obisnuit si permanent, in
cadrul unei tari.

Balanta comerciala a unei tari este reprezentata de:
diferenta dintre importuri §i exporturi;

suma importurilor si exporturilor;

raportul dintre importuri §i exporturi;

diferenta dintre venituri si cheltuieli;

raportul dintre venituri i cheltuieli.

In statisticile vamale, inregistrarea exporturilor se face la valoarea:
CIF;

FOB;

DDP;

CPT;

EXW.

In statisticile vamale, inregistrarea importurilor se face la valoarea:
CIF;

FOB;

DDP;

CPT;

EXW.

in balanta de plati externe inregistrarea importurilor si exporturilor se face la valoarea:
CIF;

FOB;

DDP;

CPT;

EXW.



213.  Activele de rezerva sunt reprezentate de:
credite externe garantate;

investitii directe

credite externe negarantate;

aur;

investitii de portofoliu.
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214. Activele de rezerva sunt reprezentate de:
credite externe garantate;

investitii directe

credite externe negarantate;

DST;

investitii de portofoliu.
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215.  Activele de rezerva sunt reprezentate de:
credite externe garantate;

investitii directe

credite externe negarantate;

devize;

investitii de portofoliu.
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216. Atunci cand apare un dezechilibru cronic la nivelul balantei acesta poate fi redus printr-un
pachet de masuri de naturd fiscala:

scaderea taxelor vamale;

cresterea taxelor vamale;

eliminarea subventiilor;

stimularea exporturilor;

stimularea importurilor.

o poos

217.  Atunci cand apare un dezechilibru cronic la nivelul balantei acesta poate fi redus printr-un
pachet de masuri de naturd fiscala:

scaderea taxelor vamale;

acordarea de subventii;

eliminarea subventiilor;

stimularea exporturilor;

stimularea importurilor.

o0 o

218.  Atunci cand apare un dezechilibru cronic la nivelul balantei acesta poate fi redus printr-un
pachet de masuri de naturd fiscala:

scaderea taxelor vamale;

acordarea de credite preferentiale;

eliminarea subventiilor;

stimularea exporturilor;

stimularea importurilor.

o0 o

219. Atunci cand apare un dezechilibru cronic la nivelul balantei acesta poate fi redus printr-un
pachet de masuri de naturd comerciala:

scaderea taxelor vamale;

cresterea taxelor vamale;

eliminarea subventiilor;

stimularea exporturilor;
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stimularea importurilor.

Atunci cand apare un dezechilibru cronic la nivelul balantei acesta poate fi redus printr-un
pachet de masuri de naturd fiscala:

scaderea taxelor vamale;

cresterea taxelor vamale;

eliminarea subventiilor;

promovarea exporturilor;

stimularea importurilor.

Balanta de plati globala:

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu un grup de tari, uniune economica
sau monetara;

inregistreaza operatiunile economice intre doua tari;

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu restul lumii;

este varianta proiectatd pe un orizont de timp viitor, proiectiile referindu-se 1n principal la
contul curent si la investitiile nete in economie;

are in vedere fluxurile de incasari si plati in valuta inregistrate pe o perioada determinata
(de regula mai mica de un an).

Balanta de plati reginala:

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu un grup de tari, uniune economica
sau monetara;

inregistreaza operatiunile economice intre doua tari;

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei téri cu restul lumii;

este varianta proiectatd pe un orizont de timp viitor, proiectiile referindu-se 1n principal la
contul curent si la investitiile nete in economie;

are in vedere fluxurile de incasari si plati in valuta inregistrate pe o perioada determinata
(de regula mai mica de un an).

Balanta de plati bilaterala:

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu un grup de tari, uniune economica
sau monetara;

inregistreaza operatiunile economice intre doua tari;

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu restul lumii;

este varianta proiectatd pe un orizont de timp viitor, proiectiile referindu-se in principal la
contul curent si la investitiile nete in economie;

are in vedere fluxurile de incasari si plati in valuta inregistrate pe o perioada determinata
(de regula mai mica de un an).

Balanta de plati program:

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu un grup de tari, uniune economica
sau monetara;

inregistreaza operatiunile economice intre doua tari;

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu restul lumii;

este varianta proiectatd pe un orizont de timp viitor, proiectiile referindu-se 1n principal la
contul curent si la investitiile nete in economie;

are in vedere fluxurile de incasari si plati in valuta inregistrate pe o perioada determinata
(de regula mai mica de un an).

Balanta de piata:
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inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu un grup de tari, uniune economica
sau monetara;

inregistreaza operatiunile economice intre doua tari,

inregistreaza toate operatiunile economice ale unei tari cu restul lumii;

este varianta proiectatd pe un orizont de timp viitor, proiectiile referindu-se in principal la
contul curent si la investitiile nete in economie;

are in vedere fluxurile de incasari si plati 1n valuta inregistrate pe o perioada determinata
(de regula mai micd de un an).

Reprezinta factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifard);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

reducerea semnificativa a exporturilor cauzata de calamitati naturale sau de evenimente
fortuite (revolutii, razboaie civile);

dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Reprezinta factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifard);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

cresterea importurilor pe fondul intensificarii cererii interne;

dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Reprezinta factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifara);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

insuficienta acoperire a cererii interne (reducerea exporturilor);

dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Reprezinta factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifard);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

diminuarea competitivitatii externe a produselor autohtone (calitate scdzuta, preturi ridicate);

dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Reprezinta factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifara);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

scaderea gradului de prelucrare al exporturilor;
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dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Reprezinta factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifard);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

deteriorarea climatului de afaceri intern;

dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Reprezintad factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifard);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

insuficienta promovare/stimulare a exporturilor;

dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Reprezinta factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifard);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

politica comerciala (tarifara / netarifard) ineficienta;

dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Reprezintad factor endogen de destabilizare a balantei de plati externe:

dereglarea preturilor mondiale la produsele cu pondere mare in structura comertului
exterior;

politica comerciala a altor state (atat cea tarifara cat si cea netarifard);

lipsa avantajelor competitive (comparative) reale;

structura pe ramuri a economiei nationale;

dereglarea fluxurilor comerciale zonale ca urmare a unor conflicte/dispute comerciale
internationale.

Cunoscandu-se valoare importurilor unei tari (80 milioane euro) si valoarea exporturilor
(100 milioane euro), sa se calculeze gradul de acoperire al importurilor:

0,8;

20 milioane euro;

1,25;

1,5;

8 milioane euro.

Cunoscandu-se valoare importurilor unei tari (40 milioane euro) si gradul de acoperire al
importurilor (2), sa se calculeze valoarea exporturilor:

20 milioane euro;

40 milioane euro;

60 milioane euro;



80 milioane euro;
e. 100 milioane euro.

237.  Cunoscandu-se valoare importurilor unei tiri (80 milioane euro) si valoarea exporturilor
(100 milioane euro), sa se calculeze marimea soldului balantei comerciale:

a. 0
b. 0,11;
c. 1,25;
d 8;
e. 9.

238.  Cunoscandu-se valoare importurilor unei tari (10 milioane euro) si marimea soldului
balantei comerciale (0,6) sa se calculeze valoarea exporturilor:

20 milioane euro;

30 milioane euro;

40 milioane euro;

50 milioane euro;

60 milioane euro.
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239.  Cunoscandu-se valoare exporturilor unei tari (100 milioane euro) si marimea soldului
balantei comerciale (0,6) sa se calculeze valoarea importurilor:

20 milioane euro;

30 milioane euro;

40 milioane euro;

50 milioane euro;

60 milioane euro.
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240. Cunoscandu-se valoare importurilor unei tari (10 milioane euro) si marimea soldului
balantei comerciale (0,5) sa se calculeze valoarea exporturilor:

20 milioane euro;

30 milioane euro;

40 milioane euro;

50 milioane euro;

60 milioane euro.
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MODULUL IV

TEHNICA OPERATIUNILOR DE COMERT
EXTERIOR



241. Care sunt elementele care fac negocierile, nu numai utile, dar si necesare?

a. Dezvoltarea comertului cu bunuri $i servicii;

b. Dezvoltarea economiilor nationale, accelerarea integrarii in lume, decalajele tot mai mari dintre
nivelele de dezvoltare;

c. Necesitatea procurarii de bunuri si servicii la preturi mai mici;

d. Cercetarea i promovarea pietelor externe;

e. Stabilirea unor preturi de siguranta.

242. Alegeti din elementele prezentate mai jos pe cele care fac ca negocierile sa capete o importanta
primordiala:

a. Lichidarea subdezvoltarii;

b. Asigurarea unui nivel de trai ridicat populatiei;

c. Existenta a sute de agenti economici ce reprezintd un larg si diversificat evantai de psihologii de
intelegere a mecanismului pietei;

d. Lichidarea saraciei care se extinde galopant;

e. Existenta unei economii de piatd dezvoltate.

243. Negocierile servesc pentru:

a. Diversificarea directiilor si domeniilor de afaceri pentru a da raspunsuri la problemele complexe
pe care acestea le presupun si pentru ca cei care si-au propus sa faca o afacere, sa-si atingd mai usor
obiectivele in mediul concurential;

b. Nevoile antreprenorilor si furnizorilor de materii prime;

c. A lichida concurenta neloiala;

d. A obtine profituri mai mari;

e. Dezvoltarea unor relatii comerciale trainice intre parteneri.

244. Care sunt elementele ce se negociaza In economia de piatd?

a. Onoarea firmei si a conducatorului acesteia;

b. Aproape totul se negociaza: cantitatea si calitatea bunurilor, ambalajul, pretul marfii, adaosul,
costul transportului, termenii de livrare, modalitatile de plata, clauzele oferite reciproc si unilateral,
convertirea hartiilor de valoare, cumpararea ofertelor publice, salariile, contractele de munca si
multe altele;

c. Modul de comunicare cu partenerii;

d. Felul in care sunt reziliate contractele incheiate cu partenerii;

e. Bunurile personale si ale firmei.

245. Cum trebuie privitd negocierea?

a. Ca un proces global si complex;

b. Ca o activitate a unor specialisti 1n relatiile internationale;

c. Ca un proces social, respectiv o formd de comunicare in relatiile internationale, dar si
circumscrisd unor domenii specifice, dintre care cele mai importante negocieri sunt cele din relatiile
economice internationale;

d. Ca un proces politic, In care sunt implicate statele pe teritoriul carora se deruleaza;

e. Ca un proces complex, in care sunt implicate toate firmele.

246. Cum este definita negocierea in diferite studii si dictionare?

a. In dictionarul Larousse este definitd ca un proces complex si haotic, dar necesar;

b. In Enciclopedia Britanica este definitd ca un proces necesar ori de céte ori partenerii doresc acest
lucru;

c. In lucririle lui Lavoisier, negocierea este un proces necesar, dar nu obligatoriu pentru parteneri;
d. Dictionarul de economie politica defineste notiunea de negociere colectiva in sensul de tratative
multilaterale cu privire la problemele de interes comun, in timp ce dictionarul diplomatic defineste



conceptul de negociere prin prisma acestei importante activitati, respectiv functia centrala a
diplomatiei si mijlocul cel mai important si mai eficient de rezolvare pasnica a diferendelor si
conflictelor internationale, independent de natura si amploarea acestora;

e. Dictionarul de psihologie defineste notiunea de negociere ca un proces complex, care tine de
psihologia oamenilor.

247. Ajungand in domeniul economicului in general, a comertului exterior in special, negocierile
trebuie privite In urmatoarele sensuri:

a. Tratative, discutii purtate intre doi sau mai multi parteneri, in legatura cu un deziderat economic
comun, 1n vederea realizarii unor intelegeri sau tranzactii internationale;

b. Elemente de reforma si liberalizare in comertul exterior roméanesc;

c. Eliminarea restrictiilor cantitative din comert;

d. Stabilirea tarifului vamal de import ca principal instrument de politica comerciala;

e. Stabilirea de relatii directe cu partenerii de afaceri.

248. In practici, negocierea porneste de la ideea ca:

a. Aceasta este o modalitate de vanzare pe internet;

b. Este un instrument de cooperare §i promovare a comertului exterior;

c. Fiecare parte are nevoi directe sau indirecte pe care vrea sa le satisfaca;

d. Fiecare parte doreste sa stabileascd conditiile de calitate a marfurilor;

e. Fiecare parte doreste sa stabileasca preturi cat mai mari, in functie de calitatea marfurilor.

249. Scopul principal al negocierilor 1l constituie:

a. Obtinerea celor mai mici preturi;

b. Semnarea unor acorduri comerciale avantajoase;

c. Protejarea firmelor care negociaza;

d. Satisfacerea unor necesitati umane;

e. Realizarea unor preturi cat mai mari i avantajoase.

250. In sens larg, negocierea apare ca:

a. Un concept complex si dinamic;

b. O forma concentrata si interactiva de comunicare umana Intre doud sau mai multe parti aflate in
dezacord si care urmaresc sa ajunga la o intelegere, rezolva o problema comuna sau ating un scop
comun;

c. O forma de dezbatere amicala referitoare la un produs sau serviciu;

d. O conditie obligatorie pentru a face schimburi externe;

e. O metoda de procurare a resurselor necesare firmei.

251.Rezultatul negocierii se poate solda cu:

a. Un contract la bursa de valori;

b. O discutie generala referitoare la obiectul negocierii;

c¢. Un simplu acord verbal consolidat printr-o stringere de mana, un consens tacit, o minuta, o
scrisoare de intentie sau protocol redactate in grabd, o conventie sau un contract redactate cu
respectarea unor proceduri §i uzante comune, un armistitiu, un pact sau tratat international,

d. Emiterea unei scrisori comerciale pentru garantarea creditelor;

e. Incheierea de contracte internationale sinalagmatice.

252. In raport cu zona de interes in care se poarti negocierile, putem face distinctie intre diferite
forme de negociere, dar cea mai uzuala este:

a. Negocierea la bursa;

b. Negocierea dintre patronat si sindicat;

c. Negocierea afacerilor sau negocierea comerciala;



d. Negocierea tripartita;
e. Negocierea bilaterala.

253. Negocierea comerciald sau a afacerilor se concretizeaza in urmatoarele aspecte:

a. Contract, acte si fapte de comert (vanzarea-cumpararea, parteneriatul, inchirierea, concesiunea,
franchisingul etc.);

b. Emiterea oferteli;

c. Livrarea si pretul de export;

d. Interesele complementare intre parti;

e. Interesele individuale ale negociatorilor.

254. Conceptul de negociere este:

a. Un ansamblu de discutii Intre doi sau mai multi parteneri referitoare la vanzarea-cumpararea de
bunuri sau servicii;

b. Arta de a comunica pasnic cu oamenii de afacert;

c. Orice forma de confruntare nearmata prin care doud sau mai multe parti cu interese §i pozitii
contradictorii urmaresc sa ajunga la un aranjament reciproc ai carui termeni sunt cunoscuti de la
inceput;

d. O activitate care are loc numai in comertul exterior;

e. O activitate care are loc in toate domeniile de activitate si are ca scop castiguri cat mai mari.

255. Destfagurarea negocierii permite:

a. Realizarea de relatii de colaborare intre participanti;

b. Obtinerea de avantaje substantiale in favoarea unora si dezavantaje pentru ceilalti;

c. Crearea, mentinerea sau dezvoltarea unei relatii umane sau sociale n general, ca si a unei relatii
de afaceri de munca sau diplomatice in particular;

d. Acordarea de reciprocitati, dar si inegalitti intre parti;

e. Rezolvarea pasnicd a diferendelor si a conflictelor internationale.

256. Negocierea este inseparabild de comunicarea interumana si se bazeaza pe:
a. Forta celui mai tare;

b. Dialog si comunicare, in speranta ajungerii la un acord;

c. Comunicarea pe internet;

d. Elemente de extraneitate;

e. Respectarea unor uzante comerciale internationale.

257. Negocierea afacerilor este:

a. O forma divergenta de comunicare intre parteneri;

b. O forma generala de comunicare;

c. O forma particulard de negociere centratd pe existenta unui produs sau a unui serviciu pe de-o
parte si a unei nevoi de satisfacut pe de alta parte;

d. O modalitate directa de a face afaceri;

e. O tehnica specifica relatiilor de afaceri si de munca.

258. Contractele tip au apdrut datoritd urmatorilor factori:

a. Accentudrii concurentei pe piata externa;

b. Aparitiei STN-urilor pe piata globala;

c. Intensificarii schimburilor comerciale intre tari;

d. Diversitatii, complexitatii schimburilor comerciale internationale, cresterii numarului afacerilor si
al firmelor antrenate in comertul cu marfuri (cereale, cherestea, bumbac etc.);

e. Aparitiei burselor de marfuri si de valori.



259. In elaborarea contractelor tip sunt antrenate urmitoarele institutii:

a. G20;

b. UE;

c. Comisia Economicd ONU pentru Europa si Camera de Comert International de la Paris;
d. UNESCO, PNUD si BRICS;

e. Departamentul ONU pentru Relatii Internationale.

260. Comisia Economicd ONU pentru Europa si Camera de Comert International de la Paris au
elaborat ghiduri (Indrumare) pentru redactarea unor contracte specifice activitatii de comert
exterior, cum ar fi:

a. Ghidul pentru redactarea contractelor pentru tranzitul marfurilor;

b. Ghidul pentru redactarea contractelor de intermediere, de know-how si de licenta;

c. Ghidul pentru redactarea contractelor de turism;

d. Ghidul pentru redactarea contractelor pentru marfurile periculoase;

e. Ghidul pentru redactarea contractelor privind emisiile de carbon in atmosfera.

261. Alaturi de Comisia Economica ONU pentru Europa si Camera de Comert International au mai
elaborat contracte tip si alte institutii, cum ar fi:

a. GATT/OMC si UNIDO;

b. Liga Arabd si APEC;

c. Asociatiile profesionale ale comerciantilor si London Corn Trade Association;

d. UE, Banca Mondiala si FIFA;

e. Centrul de cercetare pentru societatile transnationale.

262. Avand 1n vedere apartenenta agentilor economici la o singurd tara, la doua sau mai multe tari,
se disting mai multe feluri de contracte. Sesizati-le pe cele corecte:

a. Contracte uniforme si neuniforme;

b. Contracte generale si particulare;

c. Contracte externe si contracte multilaterale;

d. Contracte economice interne i contracte economice externe;

e. Contracte de leasing si de mandat.

263. De ce contractele externe se incheie in forma scrisa?

a. Pentru a se putea lua decizii in functie de managementul afacerilor economice internationale;
b. Pentru a se asigura publicarea lor pe internet;

c. Se incheie in forma scrisa, cu respectarea conditiilor pentru validarea conventiilor, ludndu-se
toate garantiile necesare pentru apararea firmei si a economiei nationale;

d. Pentru a nu se crea conflicte de interese Intre parteneri,

e. Pentru ca sunt necesare in activitatea de arbitraj international, cand apar litigii Intre parteneri.

264. Contractele externe se incheie In conditiile diversitatii statelor. Una dintre conditiile
fundamentale ale relatiilor comerciale internationale este:

a. Asigurarea diversitdtii juridice a participantilor;

b. Folosirea dreptului vanzatorului de a alege jurisdictia;

c. Utilizarea contractelor tip;

d. Asigurarea unei pozitii juridice egale participantilor, adica stabilirea unui regim juridic pe cat
posibil uniform;

e. Asigurarea transferului proprietatii.

265. Pretul in contractul de vanzare comerciala internationald se determina si se nscrie in contract
din punct de vedere al tehnicii de decontare In urmatoarele forme:
a. Pret negociabil;



b. Pret determinat sau determinabil;
c. Pret de bursa;

d. Pret marginal;

e. Pret caracteristic.

266. Sesizati care din urmatoarele personalitati au introdus notiunile de marfuri fungibile si
nefungibile care fac obiectul contractului:

a. Imanuel Kant;

b. Robert Kreiher;

c. Philippe Kohn;

d. Guy de Maupassant;

e. Nici unul.

267. Care din explicatiile de mai jos arata continutul normelor conflictuale?

a. Normele conflictuale sunt norme care intra in contradictie cu legislatia nationala;

b. Normele conflictuale sunt norme din sistemul juridic al fiecarei tari si sunt apreciate ca o
categorie speciald de norme juridice;

c. Normele conflictuale sunt acele norme care reflecta contradictiile dintre parti;

d. Normele conflictuale sunt acele norme care nu se au in vedere la constituirea contractului;
e. Normele conflictuale sunt normele care apar cu privire la stabilirea pretului in contract.

268. Cantitatea marfii prevazuta in contractul extern —totald sau pe transe- este convenita anual, dar
conform uzantelor internationale cantitatea marfii este atestata de:

a. Lista de livrare a marfurilor;

b. Scrisoarea de trasura;

c. Documentul de transport;

d. Documentul de receptie a marfii;

e. Verificarea produselor Tn momentul cantaririi acestora.

269. Care din clauzele comertului obliga importatorul sd accepte marfa chiar daca soseste la
destinatie cu unele deprecieri?

a. Clauza rosie;

b. Clauza referitoare la transportul marfii;,

c. Clauza comertului cu secarad (Rye Terms sau RT);

d. Clauza de insolvabilitate a importatorului;

e. Clauza de integritate a marfii.

270. Cumpdratorul care a reclamat la timp deficientele constatate la calitatea marfii poate:

a. Sa pretinda o altd marfa corespunzatoare;

b. Sa pretinda executarea In continuare a contractului; rezilierea acestuia; reducerea pretului sau
plata de penalitati;

c. Sa returneze marfa exportatorului;

d. Sa faca publicitate negativa exportatorului;

e. Sa pretinda sume de bani suplimentare pentru remedierea marfii.

271. Marcarea ambalajului trebuie sa indeplineascd doua functii; precizati-le pe cele corecte:

a. Functia de evidentiere si esteticd;

b. Functia de returnare sau de numerotare a marfurilor;

c. Functia de operativitate in manipularea marfii in timpul transportului si publicitatea comerciald in
cazul revinderii de catre importator;

d. Functia de ordonare si stivuire a marfurilor pentru a fi identificate;

e. Functia de etichetare si de stivuire a marfurilor.



272. Ce intelegeti prin INCOTERMS?

a. Reguli referitoare la calitatea marfii;

b. Reguli de livrare comode pentru vanzator;

c. Reguli comode de plata a marfii,

d. Reguli cu caracter international, publicate de CCI si revizuite periodic, ce se refera la
interpretarea uniforma a obligatiilor vanzatorului si cumparatorului privind derularea contractului
de vanzare-cumpadrare internationald;

e. Reguli cu caracter international referitoare la transferul proprietatii.

273. INCOTERMS-2000 contine:

a. 18 termeni grupati in 12 categorii;
b. 13 termeni grupati in 4 categorii;
c. 16 termeni grupati in 10 categorii;
d. 13 termeni grupati in 6 categorii,
e. 11 termeni grupati in 4 categorii.

274. Regulile uniforme INCOTERMS-2000 sunt numite si:
a. Clauze de calitate;

b. Clauze de transfer;

c. Clauze de pret;

d. Clauze de interpretare a modalitatilor de transfer;

e. Clauze de interpretare a modalitatilor de plata.

275. Modalitatea de plata se defineste astfel:

a. Mecanismul prin care se plateste marfa de la vanzator;

b. Mecanismul prin care se transmit sumele de la cumparator la vanzator (factura, scrisoare de
garantie bancard);

¢. Mecanismul prin care banca cumparatorului (virament sau scrisoare bancard) anunta banca

vanzatorului ca s-au trimis aceste documente;

d. Mecanismul prin care documentele ce atestd livrarea marfii si reprezintd marfa sunt trimise

cumpdritorului. In schimbul documentelor, acesta va trebui si pliteasca pretul convenit;

e. Mecanismul prin care se asigurd plata pentru toate partile angajate in operatiune.

276. La baza negocierii std principiul:
a. Echilibrului;

b. Etic;

c¢. Avantajului reciproc;

d. Solidaritatii;

e. Independentei negociatorilor.

277. RAFTD este o:

a. Denumire data clasificarii marfurilor in comertul international,

b. Culegere cu date despre partenerii comerciali ai SUA;

c. Culegere de uzante folosite in comertul exterior al SUA, a caror aplicare nu este obligatorie;
d. Biblioteca cu ghiduri si carti pentru orientarea operatorilor de comert exterior;

e. Culegere de uzante referitoare la conditiile de platd si de transfer a proprietatii.

278. Tipuri fundamentale de negociere. Alegeti trei care sunt corecte:
a. Distributiva, asociativa si integrativa;

b. Asociativa, comparativa si distributiva;

c. Concesiva, distributiva si corporatista;



d. Distributiva, integrativa si rationala;
e. Distributiva, asociativa si concesiva.

279. Algoritmul rationalitatii Tn negociere inseamna:

a. Definirea problemelor, diagnosticarea cauzelor si cautarea solutiilor;

b. Cautarea de solutii teoretice, practice si comportamentale;

c. Satisfacerea intereselor contradictorii;

d. Acordarea de concesii, ajungerea la compromisuri si stabilirea de obiectii;
e. Stabilirea strategiilor si tacticilor de negociere.

280. Care din elementele prezentate mai jos sunt caracteristici ale negocierii comerciale?

a. Negocierea comerciald este un proces ad hoc, contradictoriu si spontan;

b. Negocierea comerciala este un proces organizat, competitiv, un proces de interactiune si orientat
catre o finalitate precisa;

c. Negocierea este un proces rational, procedural, deontologic si moral,

d. Negocierea este un proces, un joc cu suma nuld, un proces caracteristic tarilor dezvoltate, care
aduce avantaje unora si pierderi altora;

e. Negocierea este un proces organizat, in care cei mai puternici stabilesc conditiile.

281. Conceptul de negociere in sens larg, ca proces de comunicare, cét i ca ansamblu de factori de
influenta si conditii generale de desfasurare care isi lasd amprenta asupra rezultatelor finale,
delimiteaza patru categorii de elemente:

a. Factori psihologici, etici, economici si sociali,

b. Factori contradictorii, generali, conflictuali si de echilibru;

c. Factori generali de influenta, conditiile negocierii, negocierea propriu-zisa, strategiile si tacticile
folosite de negociatori;

d. Factori de sustinere, argumentare, convingere si decizie;

e. Factori ambientali, psihologici, culturali si sociali.

282. Care din strategiile prezentate mai jos si intalnite in practica negocierilor comerciale sunt cele
corecte:

a. Strategii complexe, multilaterale si generale;

b. Strategii directe, complexe si persuasive;

c. Strategii multiple, de compromis §i corporatiste;

d. Strategii directe, indirecte si conflictuale;

e. Strategii bilaterale, multilaterale si complexe.

283. In cadrul strategiilor conflictuale este esential a sesiza din timp natura si tipul conflictului de
vointe. Acesta poate fi:

a. Conflict voit; de interese si nejustificat;

b. Conflict de credinte si preferinte; de interese si de instrumentare;

c. Conflict imaginar; tendentios si din lipsa de timp;

d. Conflict provocat; religios si conjunctural;

e. Conflict politic, cultural si personal.

284. Strategiile competitive sunt acelea in care adversarii:

a. Genereaza tactici de influentd negativa si agresiva, precum avertismentul, amenintarea directa si
represaliile;

b. Genereaza tactici care duc la divergente intre parteneri;

c. Genereaza conflicte care de multe ori duc la rezultate negative;

d. Genereaza tactici si conflicte de interese;

e. Genereaza conflicte de formad, care pun 1n situatie delicata partenerul de negociere.



285. Alegerea tacticii de negociere este o actiune spontand impusa de:

a. Interesul in negociere;

b. O reactie impulsiva a adversarului sau la o modificare brusca a conditiilor negocierii;
c. Dezinteresul partenerului de negociere;

d. Influenta conjuncturals;

e. Influenta factorului politic.

286. Negocierea comerciald internationald, fiind un proces complex cu reguli stricte, foloseste una
sau mai multe tactici, tehnici, scheme si trucuri de negociere. Alegeti combinatia corecta:

a. Foloseste doar doua tactici si scheme de negociere;

b. Foloseste o singura tactica, cunoscuta si exersata de acasa;

c. Foloseste o diversitate de tactici, scheme, tehnici si trucuri de negociere;

d. Nu foloseste decat experienta negociatorului si a echipei acestuia;

e. Foloseste o singura tactica si o singura schema de negociere pentru a simplifica dialogul.

287. Secretul tacticii lui ,,Da, ...dar” In negociere este:

a. Pentru a prelungi negocierile;

b. Pentru a creste puterea noastra de negociere;

c. De a permite formularea opiniei proprii ca pe o continuare a ceea ce a spus partenerul si nu ca pe
o contrazicere directa a opiniei acestuia,

d. O negatie subtila, care nu blocheaza discutia;

e. O afirmatie a partenerului care blocheaza pentru un moment negocierea.

288. ,,Piciorul in prag” este o tehnica de manipulare psihologica, care are urmatorul continut:
a. Nu acceptd nimic din propunerile partenerului;

b. Indiferent ce negociezi si cu cine, urmaresti sa convingi partenerul ca tu ai dreptate si nu el
c. Nu te intereseaza obiectul negocierii;

d. Forta ta iti permite sa pui piciorul in prag;

e. O tehnicd de manipulare psihologica care se foloseste in negocierile cu sindicatele.

289. Tactica ,,Baiat bun-baiat rau” este o tactica buna pentru urmatoarele domenii de negociere:
a. Negocierea intre populatie si guvern;

b. Negocierea intre primarii i populatie pentru terenurile de interes pentru administratie;

c. Negocierea patronat-sindicate care este imprumutata din filmele politiste si experienta
interogatoriilor lungi;

d. Negocierea in domeniul social pentru realizarea unui privilegiu major (bunavointa);

e. Este o tacticd care se foloseste Tn domeniul educatiei si in cadrul conflictelor interetnice.

290. Cum se mai numeste ,,tactica erorilor deliberate™?

a. Tactica lui Franklin;

b. Tactica concesiilor majore;

c. Tactica care consta in ...iartd partenere greselile mele...”fara de voie”;
d. Tactica erorilor deliberate folosita in procesul de distributie a marfurilor;
e. Tactica concesiilor deliberate.

291. Continutul tacticii ostaticului se refera la:

a. Aceasta tactica presupune santajul, adica este un gen de terorism in afaceri, ostaticul poate fi o
persoand, un document, o informatie;

b. Negocierea de acest tip aduce avantaje beneficiarului si dezavantaje partenerului;

c. Aceasta tactica se utilizeaza in negocierile transfrontaliere;

d. Aceasta tactica bazata pe existenta ostaticului este specifica tarilor din Orientul Mijlociu;



e. Faptul ca aceasta tactica nu se mai foloseste In negocieri.

292. Tehnica ,.trantitul usii in nas” se mai numeste si:
a. Tehnica tupeului si a lipsei de politete;

b. Tehnica celor care nu vor sa faca afacerti;

c. Tehnica ,retragerii dupa refuz”;

d. Aceasta tehnica nu exista;

e. Tehnica folositd de cei puternici in negocieri.

293. Tehnica ,,falsei oferte” este un truc de negociere si se refera la faptul ca:

a. Este tehnica a carei aplicare implica putin teatru;

b. Este o tehnica depasita in negociere;

c. Negocierea bazata pe aceasta tehnica nu duce la rezultate bune;

d. Negociatorii nu accepta o asemenea tehnica bazata pe targuiala si refuza derularea tranzactiei;
e. Este tehnica negociatorilor care doresc sa deturneze negocierea de la obiectivul initial.

294. Intoxicarea statistica:

a. Presupune cifre care pot spune orice, chiar si adevarul;

b. Este o tehnica care incearca sa pacaleasca partenerul prin trucarea informatiilor;

c. Este o tactica care este refuzata de expertii in negociere datorita aspectelor sale trunchiate;

d. Este o tactica care presupune intimidare si persuasiune, ceea ce nu duce la rezultatele asteptate;
e. Presupune utilizarea de date pentru a nduci partenerul.

295. Tactica reprezentantului foloseste o serie de tehnici, intre care mentionadm:

a. Renegocierea, tehnica pionului otravit, metoda avantajului reciproc, tehnica Delphi;

b. Tehnica acomodarii, merceologica, tehnica eludarii, tehnica implicarii si tehnica cedarii
autoritatii;

c. Tehnica celor mai mici patrate, tehnica sistemelor balistice, tehnica spionajului economic s.a.;
d. Tehnica sistemelor mari, tehnica logistica si tehnica standardizarii;

e. Delegarea unei persoane la negocieri care nu are legatura cu acestea.

296. In ce consti oferta in tranzactiile comerciale?

a. Propunerea de incheiere a unei tranzactii si documentatia tehnica si comerciald minimala care o
insoteste;

b. Este o listd sau o fisa care se prezintda cumparatorului;

c. Este o propunere de afaceri pentru cumparatori;

d. Este un document care atestd existenta marfurilor;

e. Este o propunere de afaceri precontractuala.

297. In practica afacerilor comerciale internationale, oferta trebuie sa indeplineasca anumite
conditii, Intre care mentionam:

a. Sa fie clard, detaliata si explicita;

b. Sa aiba stabilite obiectivele, tendintele si partenerii de afacert;

c. Sa fie ferma, precisa si complexa;

d. Sa fie argumentata, explicatd si prezentata la targuri si expozitii internationale;

e. Sa fie directd, complexa si interpretabila.

298. Cererea de oferta este definitda dupa cum urmeaza:

a. Un act comercial de vanzare-cumpadrare;

b. Un instrument de promovare a produselor;

c. Propunerea de a cumpéra un anumit produs sau serviciu, Insotitd de un minimum de
documentatie tehnica si comercial;



d. O corespondentd intre vanzator si cumparator in legatura cu produsul;
e. O propunere verbala facutd cumparatorului referitor la obiectul negocierii.

299. In ce consta procesul efectiv de negociere?

a. Intr-o succesiune de contracte si runde de discutii, pledoarii si schimburi de informatii, concesii,
obiectii care conduc treptat la realizarea unui acord de vointa intre parti;

b. In stabilirea obiectivelor si continutului succesiv al dezbaterilor referitor la cererea de oferta;

c. In tratative indelungate referitoare la continutul si forma cererii de oferta;

d. Intr-un proces complex de dezbatere cu partenerii a concesiilor minime si maxime formulate de
acestia;

e. Intr-un proces de stabilire a modului de simulare a negocierii.

300. Din categoria tacticilor cu influenta pozitiva folosite Tn negocierea comerciala fac parte:
a. Tacticile ,,da,...dar...”, ,,piciorul in prag” si ,,baiat bun-baiat rau”;

b. Tactica erorilor deliberate, tactica ostaticului;

c. Tactica falsei oferte, intoxicarea statistica, trantitul usii in nas;

d. Promisiunile, recomandarile si recompensele;

e. Tactica negocierilor bilaterale si multilaterale.

301. In negociere, se folosesc o multitudine de metode de combatere a obiectiunilor. Alegeti-le pe
cele corecte:

a. Concilierea, medierea, amanarea si arbitrajul;

b. Amanarea si ocolirea temporara a obiectiilor, reformularea obiectiei, eludarea si ignorarea totala
a obiectiilor, compensarea sau oferta de recompensare si avantajele echivalente, anticiparea
obiectiei §i formularea acesteia;

c. Refuzarea in totalitate sau partial a obiectiilor;

d. Formularea de noi obiectii- de forma sau de continut-;

e. Formularea de obiectiuni ambigue care nu contin elemente reale.

302. Arbitrajul este o forma de mediere 1n care:

a. Solutia sau procedura oferitd de arbitru devine obligatorie pentru partile in litigiu;

b. O instanta face ordine, In mod independent, intre partile aflate in litigiu;

c. Arbitrul intervine in negociere conform uzantelor in mod obligatoriu, pentru a da o solutie;
d. Partile eludeaza si ignora total obiectiile aparute;

e. O instanta facultativa ale cérei solutii nu sunt obligatorii.

303. Marile contracte negociaza si conditiile de expediere, transport si asigurare. Acestea implica:
a. Participarea unor specialisti in domeniu si negociaza clauzele privind fixarea mecanismelor de
expediere, depozitare, incarcare, tranzit in vama, cai de transport, asigurarea marfii etc.;

b. Cadrul juridic necesar de respectare a mecanismelor negocierilor;

c. Respectarea conditiilor economico-sociale;

d. Respectarea contractelor tip si uniforme din comertul international;

e. Respectarea conditiilor de pret si plata.

304. In structura grupei care negociaza conditiile comerciale, conducerea trebuie incredintata:
a. Inginerilor;

b. Psihologilor;

c. Economistilor cu temeinice cunostinte merceologice si cu o pregatire temeinica in arta de a
negocia, cu suficientd experientd si cunoasterea a mai multor limbi straine;

d. Negociatorilor internationali din alte tari;

e. Echipelor complexe formate din diverse categorii profesionale.



305. Obiectiile In negociere constituie:

a. Modalitati de a impiedica finalizarea negocierilor;

b. O confirmare a interesului de cumparare manifestat de partener si evidentiaza pozitia pe care se
situeaza acesta;

c. Dovada ca partenerul nu doreste sa cumpere produsul sau serviciul care se negociaza;

d. Modalitati de distragere a atentiei partenerului de la problemele de fond ale negocierii;

e. Lipsa de interes fatd de cele ce se negociaza cu partenerul.

306. Care sunt negocierile cu adevarat reusite?

a. Cele care duc la castiguri serioase;

b. Negocierile unilaterale;

c. Negocierile facute in fortd si cu avantaje mari;

d. Negocierile care reprezinta initiative sincere, de colaborare, in care se tine seama de interesele
comune ale partilor;

e. Negocierile facute de guverne.

307. Negocierea comerciald devine necesara si posibila datorita:

a. Existentei unor interese divergente, obtinerii unor avantaje economice si realizarii unui acord,

b. Existentei unor interese complementare; dorintei si interesului partilor de a obtine un acord; lipsei
unor reguli si proceduri prestabilite sau lipsei unei autoritati deasupra partilor aflate in divergenta;

c. Existentei conflictelor, obiectiilor si divergentelor Intre parteneri;

d. Existentei unor diferente culturale, religioase si etnice Intre participantii la negociere;

e. Necesitatii de a procura resurse si servicii necesare firmei.

308. Negocierea integrativa inseamna:

a. Forta si intoleranta;

b. Castigator/perdant, victorie/infrangere;

c. Negocierea care nu ajunge la solutii bune;
d. Castigator/castigator sau victorie/victorie;
e. Numai fortd si victorie.

309. Negocierea distributiva presupune:
a. Un joc cu suma crescutd;

b. Castigator/perdant, victorie/victorie;

c. Adversari care au aceleasi interese;

d. Castigator/perdant, victorie/infrangere;
e. Un joc cu suma nula.

310. Negocierea rationald consta 1n aceea ca:

a. Partile au de la inceput pozitii convergente;

b. Partile incearca sa rezolve litigiile de fond de pe o pozitie obiectiva, alta decat pozitia uneia sau
alteia dintre ele;

c. Este un mod de negociere care impiedicd rezolvarea problemelor;

d. Nu exista raspunsuri corecte la toate intrebarile adresate de unul din partenerti;

e. Nici un raspuns nu este corect.

311. Cum functioneaza strategia de negociere comerciala ?

a. Aceasta functioneaza numai dublata de arta de a orienta si controla, pe neobservate, interactiunea
vointelor aflate in conflict;

b. Aceasta functioneaza numai pe baza fortei care permite preluarea controlului;

c. Aceasta functioneaza numai bazata pe o confruntare dura;

d. Aceasta functioneaza numai pe infruntare la masa tratativelor;



e. Aceasta functioneaza numai in negocierile din sectorul serviciilor.

312. Strategiile directe Tnseamna ca:

a. Adversarul trebuie apreciat, dar indus mereu in eroare;

b. Suntem stdpani pe situatie si siguri de rezultatele actiunilor noastre, intrdm direct in subiect si
lovim direct la tinta;

c. Acestea depind direct de conjunctura;

d. Acestea sunt strategii corporatiste sau mixte;

e. Acestea sunt strategii politice.

313. Cum se alege in negocieri tipul de strategie directa ?

a. In functie de interese;

b. In functie de conjunctura economic;

c. Aceasta este preferata atunci cind greutatea specifica a factorilor este predominanta, iar fortele
materiale si financiare sunt neglijabile;

d. Atunci cand nu putem aborda strategia indirecta;

e. Atunci cand toate partile sunt de acord cu o anumita strategie.

314. Tactica mituirii se refera la faptul ca:

a. Negociatorii sunt stresati i tracasati si atunci accepta bani sau alte cadouri;

b. Negociatorii sunt agezati langa o sursa puternica de caldura, se molosesc si se zapacesc,
acceptand atentiile partenerului sdu;

c. Este o tacticd neloiala care se bazeaza pe slabirea rezistentei psihologice a adversarului pus 1n
situatia sa accepte daruri mai mici sau mai mari;

d. Negociatorii isteti si discreti pot obtine venituri suplimentare;

e. Este tactica acceptatd de partener pentru a obtine avantaje personale.

315. Ce presupune tactica surprizei in negocieri :

a. A face un cadou partenerului de negociere ;

b. Acceptarea in totalitate a pretentiilor partenerului;

c. Efectuarea unor excursii in locuri pitoresti care sd-1 Incante pe partener si sd-1 atragd de partea sa;
d. Daca nu-l poate convinge pe partener, il zapaceste;

e. Renuntarea la continuarea negocierilor.

316. Tehnica eludarii In negociere se aplica atunci cand :

a. Celelalte tehnici nu au dat rezultate ;

b. Constatdm ca partenerul nu are siguranta in ceea ce ne prezintd in cadrul negocierii;

c. Din motive obiective sau subiective se urmareste afacerea si angajarea negocierilor propriu-zise,
dar nu si contactul intre partile negociatoare;

d. Negociatorul incearca sa aplice o tehnica de negocieri sterila;

e. Nici un raspuns nu este corect.

317. Tehnica scurt-circuitdrii inseamna:

a. A propune o tehnica care taie elanul partenerului;

b. A nu face concesii de nici un fel partenerului;

c. Faptul cd atunci cand nu-ti convine omul, schimbi nivelul de negociere;
d. Ca propui o solutie care nu-i convine partenerului;

e. Retragerea din negocieri.

318. Tehnica “time-out’” inseamna:
a. Suspendarea negocierilor;
b. Trageri de timp repetat;



c. Meriti si tu o pauza omule!;
d. Efectuarea unor pasi mici pentru a-ti atinge obiectivele;
e. Considerarea negocierilor ca fiind obositoare si recurgerea la suspendarea acestora.

319. Tehnica “feliei de salam’’ presupune:

a. Cedarea de autoritate unui reprezentant;

b. Pas cu pas se ajunge departe, adica tehnica pasilor mici;

c. Negocierea 1n etape pentru a putea obtine concesii;

d. Negocierea cu partenerul a unui acord favorabil;

e. Negocierea cu partenerul a numai unei parti din obiectivele stabilite, dupa o pauza prelungita.



MODULUL V
TURISM INTERNATIONAL



320. Tacticile de asociere/disociere se refera la faptul ca:
a. Unde-s doi puterea creste/Dezbina si stdpaneste;
b. La o negociere trebuie sa participe si partenerii asociati ai firmei;
c. Se pot furniza partenerului idei care sa-l dirijeze spre scopul vizat;
d. Este o tehnica care presupune luarea hotararilor numai in colaborare cu asociatii firmei;
e. Este o tehnica de negociere care nu se poate desfasura decat in cadrul unei partide de
negocieri.

321. Din punct de vedere al periodicitatii sau frecventei de manifestare a cererii, distingem:
turism de iarna

turism continuu

turism de vara

turism de vacanta

turism periodic.
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322.  In functie de orientarea fluxurilor turistice, turismul international se divide in:
turism national (intern)

turism international (extern)

turism itinerant

turism receptor (incoming)

turism de sejur.

°opoos

323. Printre avantajele turismului rural se numara:

costuri mai mici;

sezonalitate mai ridicata;

obtinerea de venituri din valorificarea excedentului de produse importate;
stimularea economiei internationale;

un grad sporit de dotare cu baza materiald destinatd agrementului

o a0 o

324. Pentru ca o calatorie sa fie inclusa in sfera turismului cultural trebuie sa indeplineasca
urmatoarele conditii:

sa fie determinata de dorinta de cunoastere;

sa aiba loc consumul unui produs turistic cu semnificatie rurala;

sa stimuleze economia locala

sa antreneze turisti din afara tarii

sd aiba ca scop participarea la reuniuni/intruniri;

°poos

325. Serviciile turistice indeplinesc urmatoarele functii economice:
. asigura reducerea vitezei de rotatie a monedei;

. stabileste legaturi Intre principalele sectoare noneconomice;

. asigura servicii de acces, adica telefonie, posta, etc.;

. asigura servicii de calitate ridicata;

. contribuie la mentinerea echilibrului dinamic al economiei.

o A0 oW

326. Care dintre urmatoarele elemente caracterizeaza turismul?
se Inscrie in sectorul secundar al economiei nationale;
este caracteristic economiilor in curs de dezvoltare;

este o ramura de interferenta dar si de sinteza.;
rezultatele productiei pot fi exportate;

ac o



.

include o gama variata de activitati proprii turismului: de publicitate si promovare,

informare, cazare, tratament, alimentatie, agrement.

327.

° a0 o

328.

o poos

329.

° a0 o

Dupa importanta sau rolul lor in determinarea fenomenului turistic, factorii determinanti ai
turismului pot fi grupati in:

factori cu actiune de durata

factori sezonieri

factori conjuncturali

factori dinamici

factori secundari

Categoria factorilor exogeni care influenteaza dezvoltarea turismului , cuprinde:
urbanizarea

facilitati de pret

durata de viatda a produsului turistic

lansari de noi produse

diversificarea gamei de servicii oferite.

Piata turistica prezinta urmatoarele caracteristici:

caracter unitar;

claritate;

preponderenta structurilor specifice concurentei imperfecte;
simplitate;

rigiditate.

330. Turismul intra in categoria produselor:
a. invizibile;
b. marfare;
c. tangibile;
d. materiale;
e. care pot fi stocate.

331. Care dintre urmatoarele afirmatii privind consumul turistic sunt adevarate?

°poos

consumul este egal cu oferta;
consumul este mai mic decat cererea;
consumul este egal cu cererea;
consumul este egal cu productia;
consumul este mai mare decat oferta;

332. Consumul turistic se caracterizeaza printr-o puternica concentrare, care se manifesta astfel:
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in dinamica

in reactii

in tendinte

in motivatie

in veniturile individuale.

333. Oferta turistica este formata din;:

°poos

activitatile conexe, dar care folosesc turismului;
atractii naturale si antropice;

sistemul de preturi si tarife practicat;

consumul si productia turisticd;

structura de servicii de agrement.



334. Care sunt elementele ce determina rigiditatea ofertei turistice?

imobilitatea ofertei si productiei turistice;

posibilitatea expedierii produsului pentru a se produce realizarea consumului;
complexitatea si eterogenitatea ofertei,

imposibilitatea adaptarii rapide la variatiile cantitative de tip sezonier ale cererii;
agentii economici nu sunt specializati.
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335. Fabricarea produselor turistice cuprinde mai multe faze:
evaluarea taxelor vamale sia TVA ;

negocierea produsului turistic

maturizarea produsului turistic;

declinul produsului turistic;

lansarea pe piata a produsului turistic.

°po o

336. Conform Organizatiei Mondiale a Turismului produsele turistice trebuie sa insumeze
urmatoarele caracteristici calitative:

sandtatea, adicd indeplinirea conditiilor necesare pentru a nu afecta mediul;
fiabilitatea, respectiv sigurantd pe parcursul consumului;

stocabilitatea, adica sd poata fi pastrat mai multa vreme;

sezonalitatea, respectiv sa fie specific numai anumitor perioade ale anului;

sa poata fi comercializat numai in mod direct, de cétre touroperator.
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337. Diferentierile de pret nu se realizeaza in functie de:
a. producator;
b. consumator;
c. trebuintele fiecaruia si ale Intregii societati,
d. perioada de timp;
e. amplasarea in spatiu

338. Preturile poduselor turistice, ca regula generala, cuprind:
numai costurile fixe ale unitatii;

marja de profit a producétorului si comerciantului;
costuri de oportunitate;

costuri sociale;

taxe vamale.
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339. Referitor la activitatea turistica se detageazd mai pregnant urmatoarele tendinte:
dezvoltarea preferintelor pentru turismul organizat;

cresterea fluxului de calatorii pentru cumparaturi si alte motive;

scaderea interesului pentru vacantele tematice;

reducerea motivatiilor;

scaderea cererii pentru vacantele la mare distanta.
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340. Reorientarile produse in cadrul ofertei sunt concretizate in:
imbundtatirea cantitativa a produselor turistice

innoirea si largirea gamei de sortimente

mentinerea tipurilor vechi de vacante

lungirea perioadelor de sejur

scumpirea produselor turistice.

°poos

341. Care dintre urmatoarele propozitii privind marja de exploatare sunt adevarate ?



se determina scazand din beneficiul brut amortizarea si creditele;

este indicatorul fundamental pentru elaborarea calculelor previzionale;

se determind scazand din marja de activitate cheltuielile cu forta de munca;

este compusa din incasdrile totale.

se determind scazand din marja de activitate a cheltuielilor curente cu intretinerea,
iluminatul si reparatiile
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342. Randamentul economic al investitiei (R ; ), se calculeaza astfel:

I
a. Rei:P_a
P
b. R,= M
I
|
C. Rei—a
d. R,=MB-F

e. R,=MN-CF.

343. Dintre modalitatile de finantare a investitiilor turistice nu fac parte :

a. actionariatul;

b. leasingul mobiliar;
c. aportul statului;

d. aportul propriu;

e. inchirierea.

344. Imprumuturile preferentiale acordate de Guvern unor investitori care isi investesc capitalul in
anumite proiecte turistice, sunt carecterizate prin:
a. durata lunga de rambursare ( 20 ani )

b. durata scurta de rambursare ( 5 ani )

c. acopera maxim 80 % din costul total al investitiei
d. acopera doar 25 % din costul total al investitiei

e. au dobanda foarte mare.

345. Instrumentele politicii de marketing sunt urmatoarele:

a. politica de amplasare a produsului turistic;
b. politica de pret;

c. explorarea;

d. politica de cost;

e. conceptia

346. Piata turistica:

este o piatd a vanzatorilor;

este o piata a cumparatorilor;

este o piatd pe care eforturile de marketing nu presupun costuri ridicate;
este o piata pe care trebuie sd se vanda, cu orice pret, ceea ce se produce.
este doar o activitate de productie

o0 o

347. Fazei a doua a ciclului de viata al unui produs turistic 1i corespund urmatoarele afirmatii:
a. este faza de concepere a produsului turistic si pregatire a lansarii lui pe piata;
b. corespunde maturizarii produsului turistic;
c. este faza in care se inregistreaza cresterea vanzarilor;



d. este faza de declin;
e. este o etapd de experimentdri, In care vanzdrile pot Inregistra stgnari sau oscilatii

348. Fazei a treia a ciclului de viata al unui produs turistic 1i corespund urmatoarele afirmatii:
este faza de lansare a produsului turistic;

corespunde maturizarii produsului turistic;

este faza in care se inregistreaza cresterea vanzarilor;

este faza in care produsul trebuie inlocuit;

este o etapa de experimentari, In care vanzarile pot inregistra stgnari sau oscilatii.

°opoos

349. Care din urmatoarele propozitii sunt adevarate referitor la strategia tarifului scazut?
reprezintd un tarif de monopol;

este utilizata de cate ori se intentioneaza patrunderea pe o anumita piata

este aplicatd, in general, de agentiile mici;

este indicatd pentru prestatorii care au costuri ridicate;

este indicata pentru o perioada indelungatd de timp.
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350. Care dintre propozitiile de mai jos privind preturile si tarifele pentru serviciile turistice sunt
adevdrate?
a. se determind numai in functie de costul in moneda nationald a prestatilor oferite;
b. se determinad numai in functie de suma pe care un turist intern sau strdin o poate cheltui
pentru calatorii;
c. tine seama de faptul ca preturile si tarifele sunt determinate de piatd si nu de costurile
individuale;
sunt mai mici decat preturile de pe piata bunurilor materiale;
e. sunt aceleasi pentru prestatiile turistice similare, indiferent de prestator.

351. Comercializarea directd a produsului turistic prezinta o serie de avantaje:
a. nu permite controlul direct al pietei datorita inexistentei unei legaturi stranse cu
consumatorii;
efortul de marketing este mult mai ineficient;
se realizeaza cu dificultate adaptarea ofertei la cerere;
identificarea mai facila si rapida a preferintelor consumatorilor;
presupune, n general, cheltuieli mai mari cu publicitatea.
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352. Variantele strategice cel mai frecvent utilizate in activitatile de distributie pe pietele turistice
internationale sunt:

distributia selectiva

distributia strategica

distributia inclusiva

distributia de monopol

distributia concentrata

°poos

353. Stabilirea bugetului publicitar, adica a volumului cheltuielilor pentru publicitate se realizeaza
prin metode ca:

metoda fixarii unui procent asupra cumpararilor;

metoda stabilirii bugetului in functie de acela al concurentilor;

stabilirea volumului cheltuielilor publicitare in functie de suma investitd;

metoda fixarii unui procent asupra cheltuielilor;

metoda cheltuielilor minime

° o os

354. Publicitatea:



are rol indirect, de informare a consumatorului asupra unui produs turistic
se poate face prin: afise, pliante, prospecte, radio, terleviziune, videocasete
se face ulterior vanzarii produsului turistic

este un act de productie

presupune in general costuri reduse.
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355. Care din caracteristicile enumerate mai jos sunt specifice turismului itinerant?
a. timpul de ramanere 1n localitate depaseste, de regula 30 de zile;
b. turistii, fie au depasit limita de varsta pentru munca activa, fie dispun de un nivel ridicat de
venituri;
c. turistii se deplaseaza succesiv in diferite localitati (zone) de interes turistic;
d. este legat de un anumit sezon determinat;
e. poate fi practicat doar in perioadele calde ale anului.

356. In cadrul dezavantajelor turismului organizat se numara:

incasari mai mari pe zi-turist, datoritd sistemului de facilitati aplicat;
neobligativitatea respectdrii cu rigurozitate a conditiilor convenite prin contract;
rezervarea anticipatd a serviciilor de cazare si masa;

folosirea mai ineficientd a fortei de munca;

ingradirea libertdtii de miscare a turistului.
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357. In cadrul avantajelor turismului pe cont propriu se numara:

asigurarea unei libertati mai mici de actiune turistului;

inregistrarea unor Incasdri pe zi/turist mai scazute pentru prestatori;

angajarea prealabild a serviciilor;

ingradirea libertdtii de miscare a turistului;

da posibilitatea captarii atentiei turistilor asupra mai multor servicii complementare la fata
locului.
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358. Din enumerarea de mai jos selectati caracteristicile turismului particular:

este specific persoanelor cu venituri mici

este specific persoanelor cu experientd in domeniul calatoriilor;

turistii manifesta o exigenta scazutd fatd de calitatea si diversitatea serviciilor;

este un turism de masa;

este specific turistilor care solicita forme ieftine de cazare si forme de transport convenabile.
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359. Turismul de afaceri cuprinde:

a. vizitarea obiectivelor patrimoniului istoric: vestigii arheologice, istorice, monumente, castele,
edificii religioase, parcuri etc.;

b. vizitarea muzeelor: de arheologie, de istorie, stiinte naturale, gradini botanice etc;

c. participarea la evenimente culturale: spectacole de teatru, operd, balet, concerte, expozitii,
targuri;

d. seminarii sau intalniri ale conducerii firmei cu salariatii;

e. calatorii lungi la un nivel de confort ridicat

360.Turismul rural are o sferd de cuprindere
a. mai mare decat agroturismul;
b. egala cu cea a agroturismului;
c. egala cu a ecoturismului;
d. mai mica decat agroturismul,
e. ce coincide cu activitatea turistica din satele turistice si zonele urbane mici.



361. Calatoriile-stimulent se prezinta sub forma:
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unor calatorii scurte la un nivel de confort ridicat;

unor stimultente n bani pe care le primesc actionarii;

unor calatorii lungi la un nivel de confort ridicat;

unor calatorii de care beneficiaza ca recompensa pentru performantele deosebite obtinute in
activitatea profesionald proprietarii firmelor;

unor calatorii specifice continentului european.

362. Dupa importanta sau rolul lor in determinarea fenomenului turistic factorii de influenta pot fi

grupati in:

a. factori tertiari, determinati de calitatea serviciilor;

b. factori primari, definitori pentru evolutia circulatiei turistice: oferta, veniturile, preturile,
etc.;

c. factori secundari, cum sunt: cheltuielile cu iluminatul, incalzirea si reparatiile.

d. factori ai cererii turistice: urbanizare, venituri, timp liber;

e. factori ai ofertei: costul, calitatea serviciilor, conditiile naturale, baza materiala.

363. Eficienta economica consta in:

a.

o

aportul acestui domeniu de activitate la: petrecerea placuta a timpului liber, recreere,
refacerea capacitatii de munca, ridicarea nivelului general de cunoastere si pregétire,
satisfacerea unor motivatii spirituale, psihice;

aportul pe care structurile de primire, baza materiala, il ofera antrendrii unui numar tot mai
mare de persoane in turism in vederea asigurarii conditiilor de recuperarea a fortei de
munca;

determinarea Incasarilor obtinute pentru sumele investite;

cresterea duratei recuperarii banilor investiti;

reducerea Incdsarii medii pe zi/turist.

364. Turismul este:
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stimulator al dezvoltarii economice;

pierdere de valoare adaugata;

componentd a sectorului secundar al economiei nationale;
parte a comertului international cu bunuri;

inhibator al sistemului economic global.

365. Apreciem ca turismul permite o valorificare superioara a resurselor deoarece:
a. utilizeaza fortd de munca slab calificata;
b. permite touroperatorilor i agentiilor de turism incasari ridicate;
c. asigura refacerea capacitatii de munca a turistilor;
d. antreneaza resurse foarte utilizate in alte ramuri sau chiar in prag de epuizare;
e. permite valorificarea frumusetii peisajului, apelelor termale sau minerale, monumentelor de
arta, care altfel, ar fi prea putin puse in valoare.

366. Potentialul pietei turistice exprima:

a.

b.

cererea tuturor consumatorilor pentru un anumit produs turistic, in functie de veniturile lor si
de preturile practicate pentru acel produs;

necesitatea, exprimatd pe o anumita piata pentru un produs turistic, fard a se lua in
considerare nivelul veniturilor consumatorilor sau al preturilor produsului;

totalitatea tranzactiilor incheiate pentru un anumit produs turistic pe o piata datd, intr-un
anumit interval de timp;

acea parte a volumului pietei acoperita prin vanzarile realizate pentru produsul respectiv;
oferta tuturor producatorilor pentru un anumit produs turistic



367. Potentialul pietei turistice se calculeaza:

a. utilizand capacitatea medie de consum (K) si numarul consumatorilor potentiali (N)

b. excluzand din capacitatea pietei acele categorii de consumatori care, fie nu au posibilitati
financiare pentru achizitionarea produsului turistic respectiv, fie nu manifesta cerere efectiva
din alte motive

c. insumand tranzactiile incheiate pentru un anumit produs turistic pe o piata data, intr-un
anumit interval de timp
determinand volumului pietei acoperita prin vanzarile realizate pentru produsul respectiv

e. fara a se lua In considerare nivelul veniturilor consumatorilor sau al preturilor produsului

368. Care dintre urmatoarele propozitii privind consumul turistic sunt adevarate?
a. se realizeaza in cadrul bazinului ofertei turistice, in mai multe etape;
b. se realizeaza in cadrul bazinului cererii turistice, Tn mai multe etape;
c. este format din totalitatea cheltuielilor efectuate de catre oferta turistica pentru realizarea de
materiale publicitare;
d. este format din totalitatea cheltuielilor efectuate de cétre oferta turistica pentru
achizitionarea si desfacerea unor bunuri si servicii legate de motivatia turistica,
e. se realizeaza la locul de resedinta al turistului, in bazinul cererii

469. Variatiile sezoniere ale cererii turistice sunt determinate de:
cauze naturale;

cauze politice;

nivelul veniturilor;

starea de sandtate a populatiet;

nici una din variantele de mai sus.
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370. Privind cererea si consumul turistic, avem urmatoarea relatie:
cererea este egald cu consumul

cererea turistica este mai mare decat consumul turistic
consumul turistic este mai mare decat cererea turistica
cererea include consumul

cererea include atat consumul cat si autoconsumul.

o0 o

371. Pentru realizarea conceptiei produsului turistic fabricantul de produse turistice are nevoie de
cunoasterea pietei, care se bazeaza pe o serie de informatii privind:
a. eficienta sociala a turismului;
b. concurenta, pentru a putea diferentia produsul de oferta concurenta si pentru a hotari care
sunt mijloacele de promovare care permit un contact optim cu clientela;
resursele naturale ale solului si subsolului.
durata de viatd a produsului turistic, pentru a putea aprecia incasdrile viitoare ;
e. eficacitatea produsului, adicd posibilitatea de a produce satisfactie maxima cu minimum de
efort.

e o

372. Activitatea turisticd prezintd anumite particularitati ca:

utilizatoare a unui volum redus de fortd de munca;

producatoare de servicii care se adapteaza usor la fluctuatiile cererii;

existenta costurilor de exploatare a capacitatilor indiferent daca ele functioneaza sau nu;
existenta costurilor de publicitate indiferent daca unitatea functioneaza sau nu;

necesita investitii mici, fiind preponderent compusa din servicii.

°po os

373. Care dintre urmatoarele propozitii privind marja neta sunt adevarate?



°opoos

reprezinta primul indiciu cu privire la rentabilitatea potentiald a intreprinderii

este indicatorul fundamental pentru elaborarea calculelor previzionale;

se determind scazand din marja bruta cheltuielile cu forta de munca;

este compusa din incasarile totale.

se determind scazand din rezultatul net cheltuielile de exploatare si comercializare.

374. Investitia specifica reprezinta:

a.

b.

raportul intre valoarea investitiei si capacitatea obiectivului in unitati fizice;

timpul in care sunt reconstituite, pe seama profitului obtinut din functionare, fondurile
avansate si consumate;

diferenta dintre marja de exploatare si amortizarea (A), creditele, dobanzile, chiriile;
indicatorul fundamental in elaborarea calculelor previzionale si se determind scdzand din
marja de activitate cheltuielile de exploatare si comercializare;

rezultatul obtinut din scdderea tuturor cheltuielilor de exploatare din marja bruta.

375. Randamentul economic al investitiei:

a.

b.

se bazeaza pe calculul a 5 indicatori agregati prin analiza carora se poate justifica decizia de
a investi sau a nu investi;

este calculat din incasarile totale (IT) obtinute prin exploatarea unui obiectiv turistic minus
cheltuielile (P) facute pentru achizitionarea marfurilor si serviciilor necesare;

reprezinta primul indiciu cu privire la rentabilitatea potentiald posibila a intreprinderii;

se fundamenteaza pe faptul ca obiectivele turistice functioneaza multi ani dupa perioada de
recuperare a cheltuielilor, producand in continuare profit;

este mai mare comparativ cu alte sectoare, datoritd costului ridicat al investitiilor din turism,
a rentabilitatii relativ reduse §i a sezonalitatii care determina functionarea temporara a
echipamentelor.

376. Reducerea cheltuielilor de exploatare pentru impulsionarea investitiilor vizeaza:
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impunerea fiscala ridicata;

taxarea echipamentelor;

acordarea de alocatii pentru calificarea fortei de munca;

garantii pentru investitii;

utilizarea de bani proveniti numai din credite pentru realizarea investitiilor.

377. Produsul turistic prezintd asemanari multiple cu celelalte produse, dar si elemente specifice:

a.
b.
C.

este o combinatie de elemente materiale

cererea produselor turistice prezintd o mare concentrare sezoniera

produsele turistice nu se caracterizeaza printr-o anumita perioada de viabilitate ca bunurile
materiale;

locul productiei si consumului nu se suprapun in timp si in spatiu

produsul turistic nu poate fi oricAnd concurat si inlocuit in consumul populatiei de produsele
de strictd necesitate

378. Fazei a patra a ciclului de viatd al unui produs turistic ii corespund urmatoarele afirmatii:

o0 o

este faza de lansare a produsului turistic;

corespunde maturizarii produsului turistic;

este faza in care nu se mai inregistreaza cresterea vanzarilor;

este faza in care produsul trebuie inlocuit;

este o etapa de experimentari, in care vanzarile pot inregistra stagnari sau oscilatii.

379. Scopul intreprinderii turistice faza a cincea este:

a.

de a contracara declinul si a prelungi ciclul de viata al produsului turistic respectiv;



de a reduce eforturilor de publicitate;
reducerea facilitatilor suplimentare;
renuntarea la unele din canalele de distributie
marire a preturilor de vanzare.

°opo T

380. Turismul intern la nivelul unei tari reprezinta:

rezidentii unei tari care cdlatoresc in propria tara

numarul tuturor celor care viziteaza o tara

vizitarea unei tari date de catre no-rezidenti

plecarile cetatenilor autohtoni, in scopuri turistice, in afara granitelor tarii lor
vizitele cetatenilor straini Intr-o tard

°opoos

381. Dupa gradul de mobilitate al turistului, turismul poate fi:
turismul de sejur

turismul social

turismul de masa

turism mixt

turism particular

° a0 o

382. Voiajurile forfetare semnifica:

voiaj al carui pret este platit in momentul consumarii produsului;
un voiaj fard program prestabilit ;

un voiaj de forma totul inclus sau sub forma mixta;

voiaj care presupune Tn mod obligatoriu transportul turistilor
voiaj realizat fard o organizare prealabila

o poos

383. Care dintre urmatoarele afirmatii este adevarata?

a. cererea turistica este cheltuiala efectuata pentru achizitionarea de bunuri §i servicii incluse in
oferta turistica;

b. dezvoltarea turistica poate determina supraincarcarea infrastructurii si descongestioarea
traficului;

c. turismul cuprinde deplasdrile in vederea obtinerii de venituri suplimentare in urma prestarii
unor activitati lucrative;

d. consumul turistic este format din ansamblul persoanelor care isi manifestd dorinta de a se
deplasa periodic si temporar in afara resedintei proprii

e. productia turistica are o sferd de cuprindere mai restransa decét oferta turistica

384. Consumul turistic:

este mai redus decat cererea turistica

este egal distribuit in timp si spatiu

este expresia cererii nesolvabile

se realizeaza in bazinul cererii

are o sferd de cuprindere mai mica fata de oferta

o0 o

385. Touroperatorii sunt:

intreprinderi de mici dimensiuni

producatorii de voiaje forfetare

denumiti i agentii de voiaj

agentii care au ca obiect de activitate promovarea si publicitatea turistica

agentii care realizeaza organizarea produsului turistic dupa manifestarea cererii clientilor.

°poos

386. Care dintre urmatoarele propozitii privind marja de activitate sunt adevarate ?



°opoos

se determina scazand din beneficiul brut amortizarea si creditele;

se obtine prin scaderea din marja neta a cheltuielilor de functionare a unitatii;

se determind scazand din marja de exploatarea cheltuielilor cu forta de munca;
este compusa din incasarile totale.

se determind scazand din marja de activitate a cheltuielilor curente cu intretinerea,
iluminatul si reparatiile

387. Randamentul economic al investitiei:

a.

b.

se calculeaza deoarece obiectivele turistice functioneaza multi ani dupa perioada de
recuperare a cheltuielilor, producand in continuare profit

exprima timpul in care sunt reconstituite, pe seama profitului obtinut din functionare,
fondurile avansate si consumate

se determina ca raport intre valoarea investitiei (I) si profitul anual (Pa)

se determind ca raport Intre valoarea investitiei (I) si capacitatea obiectivului (q) Tn unitati
fizice

se obtine scdzand din beneficiul brut impozitul pe beneficiu

388. Diferentierile 1n spatiu ale preturilor produselor turistice apar ca urmare a:

o poos

caracterului sezonier al activitatii de turism

nuantarii puternice a preturilor in functie de momentul consumului

localizarii diferite a echipamentelor si statiunilor in raport cu bazinul de cerere
diferitelor forme de proprietate existente

de marimea agentilor economici si de categoria de confort

389. Rezultatul obtinut din scaderea tuturor cheltuielilor de exploatare din marja de activitate

reprezinta:
a. marja brutd
b. marja neta
c. marja de activitate
d. rezultatul net previzionat
e. marja de exploatare

390. Scézand din incasarile totale (IT) obtinute prin exploatarea unui obiectiv turistic cheltuielile
(P) facute pentru achizitionarea marfurilor si serviciilor necesare obtinem:
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marja bruta

beneficiul net

marja de activitate
rezultatul net previzionat
marja de exploatare

391. Dupa momentul si modul de angajare a prestatiilor turistice, se disting urmatoarele forme de

turism:

o0 o

organizat, pe cont propriu si semiorganizat
public, privat si mixt

de sejur lung, mediu si scurt

sezonier, extrasezonier, postsezonier

de vara si de iarna

392. Consumul turistic este o expresie a:

a.
b.
C.

numarului de servicii contractate
cheltuielilor efectuate inainte de calatoria turistica
numarului de turisti care se deplaseaza in bazinul ofertei



d.
e.

cererii solvabile a populatiei pentru serviciile turistice
numarului de turisti interesati de oferta agentiilor de turism si touroperatorilor

393. Piata turistica reprezinta:

°opoos

numarul total de turisti sositi intr-o anumita tara

totalul produselor turistice vandute pe piata respectiva intr-o perioadd determinata de timp
numarul minim de produse turistice vandute pe piatd intr-o perioadd determinata de timp
numarul total de turisti sositi si plecati dintr-o tara

locul de intalnire a ofertei turistice cu productia turistica.

394. Oferta turistica reprezinta:

a.

b.

totalitatea pachetelor turistice oferite de agentiile de turism

numarul turistilor care se ofera sau care 1si manifestd dorinta de a practica o forma de turism
sau alta;

totalitatea elementelor care pot fi puse in valoare la un moment dat pentru stimularea cererii
turistice;

totalitatea serviciilor turistice ce pot fi prestate la un moment dat in cadrul unei unitati
turistice

totalitatea produselor turistice create de touroperatori

395. Care dintre urmatoarele propozitii privind touroperatorii sunt adevarate?

o a0 o

vand produse turistice realizate la cerere

sunt intreprinderi de mari dimensiuni

mai poartd numele de agentii de turism

au ca obiect de activitate vanzarea de produse turistice
sunt intreprinderi de mici dimensiuni

396. Negocierea montajulului produsului turistic se realizeaza intre:

o0 o

fabricantul produsului turistic si prestatorii de servicii
touroperator si agentia de turism

touroperator si consumatorul turistic

agentia de turism §i consumatorul turistic

cererea si oferta de servicii hoteliere

397. Relatia oferta turistica - productie turistica este marcata de urmatoarele particularitati,
comparativ cu aceeasi relatie pe piata bunurilor fizice:

a.

b.

C.
d.
e.

productia turisticd este mai mare decat oferta, in timp ce pe piata bunurilor materiale oferta
este cel mult egald cu productia;

oferta turisticd poate exista si in absenta productiei, in timp ce productia turistica nu se poate
realiza in afara ofertei

structura ofertei turistice corespunde totdeauna cu structura productiei;

oferta turistica nu este ferma, exista atata timp cat exista cerere

productia reprezinta sursa ofertei turistice

398. Formarea pretului pe piata turistica prezintd anumite particularitati:

ac o

valoarea produsului turistic nu este dependenta de factorii naturali

pretul de vanzare al produsului turistic are la baza cheltuielile medii de productie
diferentierea conditiilor de productie permit producatorilor obtinerea unei rente diferentiale
valoarea produsului turistic nu este dependentd de utilizarea pamantului ca factor de
productie

pretul de vanzare al produsului turistic are la baza cheltuielile cheltuielile cele mai mici
necesare pentru obtinerea unei unitati de produs



399. Preturile produselor turistice prezinta cateva trasaturi distinctive, dintre care mai importante
sunt:

omogenitatea

evolutie foarte dependentd de raportul cerere-ofertd;

influenta limitata asupra consumului;

caracterul neinflationist

cumpdratorul poate aprecia masura in care pretul corespunde calitétii produsului si
asteptarilor sale

° a0 o

400. Consumurile turistice se afla sub incidenta unor factori determinanti:
a. fenomenul de intinerire a populatiei, mai ales in tarile dezvoltate
b. scaderea duratei timpului liber
c. ascensiunea factorilor socio-culturali si emotionali asupra celor materiali in formarea
cererii
tendintele de lungire a vacantelor, efectuarea a mai putine calatorii de duratd mai mare
e. cresterea sezonalitdtii §i diversificarea destinatiilor
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